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José Simeobn Caiias . . . Ciclo 01/2024 — 02/2028
Modalidad semipresencial

Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
1. Generalidades

Nombre de la asignatura Sistema de Inteliglclancia de Negocios
NUmero de orden 26

Cadigo 020369

Prerrequisito Sistema de Inteligencia de Negocios |
Ndmero de horas por ciclo 90

Horas tedricas presenciales por ciclo 9

Horas tedricas virtuales por ciclo 9

Horas practicas presenciales por ciclo 36

Horas practicas virtuales por ciclo 36

Duracién del ciclo en semanas 17

Unidades valorativas 4

Identificacion del ciclo académico VI

2. Descripcién de la asignatura

La asignatura busca que el estudiantado pueda disefiar y aplicar las herramientas
relacionadas a la inteligencia de negocios para la toma de decisiones en las

organizaciones haciendo uso de la metodologia de taller.
3. Objetivos de la asighatura
3.1 Objetivo general

Elaborar un proyecto de gestién de informacion tomando en cuenta el planeamiento
estratégico y la gestion de datos e informacion, para la interpretacion y la toma de

decisiones empresariales fundamentada en la inteligencia de negocios.

1.2 Objetivos especificos
1. Construir la estructura I6gica de una base de datos con enfoque estratégico en las
organizaciones.
2. Disefar la estructura para el procesamiento de los datos y la generacion de

informacion.
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3. Generar reportes y dashboards para la toma de decisiones empresariales.

1. Unidades didacticas y contenidos de la asighatura

Unidad 1: Taller de estructura de Base de Datos
Contenidos de la Unidad
a) Creacion de base de datos

b) Alimentacién de bases de datos

Unidad 2: Taller de procesamiento de datos
Contenidos de la Unidad
o Creacion de escenarios

o Creacién de soportes visuales

Unidad 3: Taller de generacion de Dashboards y reportes
Contenidos de la Unidad

a. Creacion de Dashboards

b. Proceso de toma de decisiones

5. Estrategia metodoldgica

El enfoque principal de la materia es conocer el proceso de andlisis, identificacion y

planteamiento de los elementos clave para generar propuestas de valor atractivas para

los diferentes mercados.

Los modelos de negocio definen la base operativa y estratégica de las diferentes

empresas y organizaciones, basandose en crear valor integral para todos los publicos

objetivos.

Se desarrolla con un enfoque de semi presencialidad con actividades presenciales en el

campus de la Universidad, clases sincronicas a través de la plataforma de Google Meet y

actividades asincrénicas mediante Moodle.
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Las clases sincrénicas en Google Meet tienen como objetivo el desarrollar los temas
tedricos y conocer las bases para la aplicacion posterior en el disefio de un modelo de

negocios.

Las actividades asincronicas reforzardn conceptos tedricos aplicados a través de casos

especificos de modelo de negocio, mediante lecturas, material audiovisual y evaluaciones.

La actividad virtual se desarrollara a través de la plataforma Moodle (LMS), que servira
como ambiente de aprendizaje y comunicacion. En ella se desarrollaran actividades
asincrénicas como foros virtuales, se publicaran las orientaciones (en formatos diversos)
para que el estudiantado realice su trabajo de manera autbnoma, se publicaran los
recursos didacticos necesarios, se mantendrda informado al grupo de clase sobre
actualizaciones durante La asignatura , se gestionard la entrega de tareas u otras
actividades. Ademas, también se contara con otras herramientas como repositorios en la
nube, editores en linea, aplicaciones o sitios web para la creacion de contenido, entre

otros.

El docente dara seguimiento al trabajo virtual, retroalimentando de manera oportuna a
través del correo electrénico o algun otro medio virtual, asi como también en las sesiones

presenciales.

Con base en los objetivos de la asignatura, se dedicara un 20% al aprendizaje conceptual

(tedrico) y un 80% al aprendizaje practico.
6. Evaluacion

La evaluacion de los aprendizajes se desarrollara bajo un enfoque formativo,
prioritariamente, y sumativo, con base en los objetivos que se han propuesto para la
asignatura. Los criterios especificos de evaluacion seran definidos por el docente en la

planificacion de la practica de aula que realizara.

El aprendizaje conceptual sera evaluado a través de instrumentos como cuestionarios,
pruebas objetivas, escalas, rubricas, entre otros. Las actividades seran diversas: controles
de lectura, sintesis de textos en organizadores, pruebas objetivas de diferente escala,
ensayos, realizacion de guias de ejercicios, preguntas en clase, exposiciones, produccion

de materiales de diverso formato, por mencionar algunos ejemplos.
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El aprendizaje practico sera evaluado a través de instrumentos como rabricas y listas de
cotejo. Algunas actividades relacionadas seran evaluaciones de desempefio en practicas,

exposiciones, presentacion de informes, realizacion de proyectos.

La evaluacion de précticas, exposiciones y algunas pruebas objetivas, por ejemplo, se
realizaran presencialmente. Las actividades que se realicen virtualmente se gestionaran a

través de la plataforma Moodle.

Segun el Reglamento académico administrativo de la Universidad, se realizar4 un minimo
de tres actividades calificadas. En coherencia con el enfoque metodolégico de la
asignatura la evaluacion del aprendizaje conceptual (teérico) correspondera al 20% vy la
del aprendizaje practico, al 80%.

7. Referencias bibliogréficas

Formato fisico:

Daza Vergaray, A. (2016). Data mining: mineria de datos. Macro. (1 ejemplar en
Biblioteca)

Pardo, A. & Ruiz, M. (2002). SPSS11. Guia para el andlisis de datos, (1a. ed.) McGraw-

Hill. (2 ejemplares en Biblioteca).

Edison Medina La Plata. (2015). Business Intelligence . Una quia practica. Universidad

Peruana de Ciencias Aplicadas. (2 ejemplares en Biblioteca)

Torres, F., Atehortua, D., & Caballero, M. (2018). Inteligencia de Negocios con Excel y

Power Bi: Una Guia Exhaustiva para la: Preparaciéon, analisis y Visualizacién de

Datos. Camara Colombiana del Libro. (3 ejemplares en Biblioteca).

Witten, H. (2005). Data mining: practical machine learning tools and techniques (2a ed.).
(3 ejemplares)

Han, J., & Micheline, K. (2006). Data mining : concepts and technigues (2a ed.). (3

ejemplares en Biblioteca).
Formato virtual:

Deckler, G. (2019). Learn Power Bl: A Beginner's Guide to Developing Interactive

Business Intelligence Solutions Using Microsoft Power Bl. Packt Publishing

(Multiusuario, disponible en Ebooks Collection, Ebsco Host).


http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=176717&searchType=titulos&searchText=Data%20Mining&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=82796&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=82796&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=183927&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=183927&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=183927&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=183927&searchType=titulos&searchText=Gu%EDa%20para%20el%20an%E1lisis%20de%20datos&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=151508&searchType=titulos&searchText=Data%20Mining%20&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=151440&searchType=titulos&searchText=Data%20Mining%20&tipomaterial=0&cc=0&tipob=3
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=486587&lang=es&site=eds-live
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=486587&lang=es&site=eds-live
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2252653&lang=es&site=eds-live
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2252653&lang=es&site=eds-live
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Edison Medina La Plata. (2015). Business Intelligence : Una Guia Practica. Universidad

Peruana de Ciencias Aplicadas (Multiusuario, disponible en Ebooks Collection,
Ebsco Host).

Lawrence, K.D. (2015). Contemporary Perspectives in Data Mining Volume 2. [Libro
electrénico]. Information Age Publishing (Multiusuario, disponible en Ebooks
Collection, Ebsco Host).

Loshin, D. (2012). Business Intelligence : The Savvy Manager’s Guide. Vol 2nd ed.
Morgan Kaufmann Multiusuario, disponible en Ebooks Collection, Ebsco Host).

Martinez Silverio, D. A. & Tejada Betancourt, L. (II.). (2019). Manual de bases de datos
[Libro electrénico]. Universidad Abierta para Adultos (UAPA) (Multiusuario,
disponible en E-libro).

Pedrés Pifién, M. (2018). Manual SEO: posicionamiento web en Google para un
marketing mas eficaz [Libro electrénico]. Bubok Publishing S.L. (Multiusuario,
disponible en E-libro).

Saiz Manzanares, M. C. Escolar Llamazares, M. D. C. & Rodriguez Medina, J. (2019).
Investigacién cualitativa: aplicacion de métodos mixtos y de técnicas de mineria de
datos [Libro electronico]. Editorial Universidad de Burgos (Multiusuario, disponible
en E-libro).

Bases de datos:

Ebsco Host, Alfaomega, Ebrary, E-libro, Ebooks Collection (Ebsco Host).
En acceso abierto: Google Académico.


https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=1042746&lang=es&site=eds-live
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=e000xww&AN=986234&lang=es&site=ehost-live
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=486587&lang=es&site=eds-live
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/175897
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/51300
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/51300
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/122611
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/122611

