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1. Generalidades

Nombre de la asignatura Macroeconomia
NUmero de orden 15
Cadigo 060191
Prerrequisito Introduccién a la Economia ll
Ndmero de horas por ciclo 90

Horas tedricas presenciales por ciclo 54

Horas tedricas virtuales por ciclo 12

Horas practicas presenciales por ciclo 12

Horas practicas virtuales por ciclo 12
Duracién del ciclo en semanas 17
Unidades valorativas 4
Identificacion del ciclo académico v

2. Descripcion de la asignatura

Esta asignatura comprende el estudio del funcionamiento de las economias de mercado y
un marco analitico para aproximarse a la comprension de la problemética econdémica
actual a través del desarrollo de los modelos: marxista y macroeconémico basico
fundamentado en precios de mercado, formulado en los aportes keynesianos,

neokeynesianos y neoclasicos.
3. Objetivos de la asighatura
3.1 Objetivo general

Conocer las principales teorias macroeconémicas para analizar la realidad desde una
perspectiva critica. Asimismo, comprender las herramientas analiticas para la reflexién en
torno a la problematica macroecondémica nacional y a la politica macroeconémica en

vigencia, asi como su impacto en la sociedad.
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1.2 Objetivos especificos

1. Comprender los planteamientos de las distintas escuelas macroeconémicas.

2. Comprender las variables macroeconémicas desde la perspectiva de la
macroeconomia basada en precios, asi como los modelos keynesianos de la
determinacion del ingreso y el IS/LM para una economia abierta.

3. Comprender los antecedentes del analisis macroeconémico, asi como los

planteamientos de las escuelas heterodoxas.

4. Unidades didacticas y contenidos de la asignatura
Unidad 1. Introduccién general

Contenido unidad

1.1 Escuelas macroeconémicas.

1.2 Controversia entre diferentes escuelas.

Unidad 2. La macroeconomia basada en precios

Contenido unidad

2.1 Conceptos basicos de la macroeconomia basada en precios: La Contabilidad
Nacional, identidades e interacciones basicas y la matriz insumo producto.

2.2 El modelo basico de determinacion del nivel de ingreso.

2.3 El modelo IS/LM para una economia abierta.

Unidad 3. La macroeconomia basada en la teoria valor-trabajo

Contenido unidad

3.1 Antecedentes: macroeconomia clasica (Smith y Ricardo) y la tabla econémica de
Quesnay.

3.2 El modelo macroeconémico de Carlos Marx y aportaciones heterodoxas.

5. Estrategia metodol6gica

La actividad presencial se realizar4 en el campus de la Universidad, en las areas de
laboratorio o practica de campo y, si es necesario, con actividad sincrénica a través de la
plataforma Meet o alguna otra adecuada para videollamadas. Las sesiones presenciales

tienen el propdsito de realizar actividades que requieren el apoyo directo de la persona
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docente o del instructor, asi como para el desarrollo de dinamicas de trabajo cooperativo

que no pueden realizarse a través de medios virtuales.

Presencialmente se realizaran sesiones de discusion para aclaracion y profundizacion
sobre tematicas que el estudiantado ha estudiado autbnomamente, exposiciones del
docente o estudiantes, realizacion de practicas de laboratorio o campo, investigaciones
documentales en biblioteca o de campo, actividades de evaluacibn (como pruebas

objetivas o de desempefio practico, por ejemplo) entre otras actividades.

La actividad virtual se desarrollara a través de la plataforma Moodle (LMS), que servira
como ambiente de aprendizaje y comunicacién. En ella se desarrollaran actividades
asincronicas como foros virtuales, se publicaran las orientaciones (en formatos diversos)
para que el estudiantado realice su trabajo de manera autbnoma, se publicaran los
recursos didacticos necesarios, se mantendra informado al grupo de clase sobre
actualizaciones durante La asignatura , se gestionara la entrega de tareas u otras
actividades. Ademas, también se contara con otras herramientas como repositorios en la
nube, editores en linea, aplicaciones o sitios web para la creacién de contenido, entre
otros.

El docente y el instructor dara seguimiento al trabajo virtual, retroalimentandolo de manera
oportuna a través del correo electrénico o algun otro medio virtual, asi como también en
las sesiones presenciales.

Con base en los objetivos de la asignatura, se dedicard un 73.3% al aprendizaje

conceptual (tedrico) y un 26.7% al aprendizaje practico.

6. Evaluacion

La evaluacion de los aprendizajes se desarrollara bajo un enfoque formativo,
prioritariamente, y sumativo, con base en los objetivos que se han propuesto para la
asignatura. Los criterios especificos de evaluacion seran definidos por el docente en la

planificacion de la practica de aula que realizara.

El aprendizaje conceptual sera evaluado a través de instrumentos como cuestionarios,
pruebas objetivas, escalas, rubricas, entre otros. Las actividades seran diversas: controles

de lectura, sintesis de textos en organizadores, pruebas objetivas de diferente escala,
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ensayos, realizacion de guias de ejercicios, preguntas en clase, exposiciones, produccion

de materiales de diverso formato, por mencionar algunos ejemplos.

El aprendizaje practico sera evaluado a través de instrumentos como rabricas y listas de
cotejo. Algunas actividades relacionadas seran evaluaciones de desempefio en précticas,

exposiciones, presentacion de informes, realizacion de proyectos.

La evaluacion de préacticas, exposiciones y algunas pruebas objetivas, por ejemplo, se
realizaran presencialmente. Las actividades que se realicen virtualmente se gestionaran a

través de la plataforma Moodle.

Segun el Reglamento académico administrativo de la Universidad, se realizara un minimo
de tres actividades calificadas. En coherencia con el enfoque metodolégico de la
asignatura la evaluacion del aprendizaje conceptual (tedrico) correspondera al 73.3% y la
del aprendizaje practico, al 26.7%.

7. Referencias bibliograficas
Formato fisico:

Blanchard, O. (2012). Macroeconomia (5a Ed.). Pearson Educacion. (3 ejemplares en
biblioteca).

Dornbusch, R. y Fisher, S. (2009). Macroeconomia. (10a Ed.). McGraw Hill. (7 ejemplares
en biblioteca).

Krugman, P. (2007). Macroeconomia: introduccion a la Economia. Editorial Reverté. (3
ejemplares en biblioteca).

Formato digital:

Fine, B. & Dimakou, O. (2016). Macroeconomics : A Critical Companion [Libro
electrénico]. Political Economy and Development (Multiusuario, disponible en
eBook Academic Collection, EBSCOhost).

Herndndez Assemat, J. E. (2010). Introduccion a la macroeconomia [Libro electronico].
Instituto Politécnico Nacional (Multiusuario, disponible en Elibro).

Hutson, C. M. (2015). Macroeconomics : Principles, Applications and Challenges [Libro
electronico]. Nova Science Publishers, Inc. (Multiusuario, disponible en eBook
Academic Collection, EBSCOhost).



http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=158423
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=142258
http://abaco.uca.edu.sv/opacbfi/verdetalle_.php?idobra=158361
https://eds.p.ebscohost.com/eds/detail/detail?vid=1&sid=cd530c13-bf0c-4d03-9ae9-17aebe8e5e0d%40redis&bdata=Jmxhbmc9ZXMmc2l0ZT1lZHMtbGl2ZQ%3d%3d#AN=1216091&db=e000xww
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/74684
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=e000xww&AN=941580&lang=es&site=eds-live&custid=ns021742&authtype=cookie,ip,url
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Meléndez Monroy, E. (2010). Introduccién a la macroeconomia [Libro electrénico]. Grupo

Editorial Exodo (Multiusuario, disponible en Elibro).

Popescu, Gheorghe. 2013. Macroeconomics [Libro electrénico]. New York: Addleton
Academic Publishers (Multiusuario, disponible en eBook Academic Collection,
EBSCOhost).

Tavera Camacho, I. (2020). Panoramica de la macroeconomia [Libro electrénico]. Grupo
Editorial Exodo (Multiusuario, disponible en Elibro).
Villamizar Jaimes, M. (2016). Macroeconomia [Libro electronico]. Ediciones de la U
(Multiusuario, disponible en Elibro)..

Bases de datos:
Ebsco Host, Alfaomega, Ebrary, E-libro, Ebooks Collection (Ebsco Host).

En acceso abierto: Google Académico.


https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/130321
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=632645&lang=es&site=ehost-live
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/130333
https://elibro.uca.elogim.com/es/lc/bfiuca/titulos/70279

