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1. Generalidades

Nombre de la asignatura Estrategia de Precio

NUmero de orden 19

Cadigo 020332
Disefio Aplicado al

Prerrequisito Mercadeo, Finanzas en

Mercadeo

Ndmero de horas por ciclo 70

Horas tedricas presenciales por ciclo 14

Horas tedricas virtuales por ciclo 14

Horas practicas presenciales por ciclo 21

Horas practicas virtuales por ciclo 21

Duracion del ciclo en semanas 17

Unidades valorativas 3

Identificacion del ciclo académico Y

2. Descripcién de la asignatura
Estudio de los factores que influyen en el proceso de la fijaciébn de precios en las
empresas, asi como el andlisis desde la perspectiva del crédito, el descuento y las

estrategias de cobros y su incidencia en el flujo de efectivo.
3. Objetivos de la asighatura

3.1. Objetivo general
Identificar las variables que determinan la fijacion de precios en las empresas para

establecer estrategias de precio optima a la empresa.

3.2. Objetivos especificos
1. Establecer la importancia de la fijacién de precios y las variables internas y externas
en un ambiente competitivo.
Identificar las diferentes variables y los métodos asociados a las mismas.
Establecer la importancia del crédito en la fijacion de precios.
Establecer las politicas de precios en funcion del producto o servicio y del sector

industrial en el que compite la empresa.

5. Identificar las variables en la fijacion de precios en mercados internacionales.
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4. Unidades didacticas y contenidos de la asignatura
Unidad 1. Lafijacion de precios en mercadeo

Contenidos de la Unidad
1.1 Definicién de precio

1.2 Factores internos que afectan la fijacion de precios
1.3 Factores externos que afectan la fijacion de precios

1.4 Aspectos legales y éticos en la fijacién de precios

Unidad 2. Andlisis para lafijacion de precios
Contenidos de la Unidad

1.1 Delineamiento de objetivos

1.2 Analisis de la demanda

1.3 Andlisis de la competencia

1.4 Andlisis de los costos

1.5 Métodos de fijacién de precios

Unidad 3. Determinacion de precios
Contenidos de la Unidad

I.1 Segun el ciclo de vida del producto
[.2 Segun la estrategia competitiva

I.3 Politicas de precios

Unidad 4. Créditos

Contenidos de la Unidad

1.1. Definiciones de crédito

1.2. Utilidades y ventaja del crédito

1.3. Elcréditoy el ciclo de los negocios
1.4.  Andlisis de tendencias (ratios)

1.5. Flujo de efectivo

1.6. Balance de antigiiedad de saldos

Unidad 5. Fijacion de precios para mercados internacionales
Contenidos de la Unidad

a. Analisis comprensivo del entorno externo
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b. Aspectos legales

c. Aspectos éticos

5. Estrategia metodologica

La asignatura se desarrollar4 bajo la metodologia de proyectos, con trabajo sincronico y

asincronico.

La actividad presencial se realizara en el campus de la Universidad y, si es necesario, con
actividad sincronica a través de la plataforma Meet o alguna otra adecuada para
videollamadas. Las sesiones presenciales tienen el propésito de realizar actividades que
requieren el apoyo directo de la persona docente, asi como para el desarrollo de

dinamicas de trabajo cooperativo que no pueden realizarse a través de medios virtuales.

La actividad presencial se realizara en el campus de la Universidad, practicas de
laboratorio de informatica y practicas de campo y, si es necesario, con actividad
sincrénica a través de la plataforma Meet o alguna otra adecuada para videollamadas.
Las sesiones presenciales tienen el propésito de realizar actividades que requieren el
apoyo directo de la persona docente, asi como para el desarrollo de dindmicas de trabajo

cooperativo que no pueden realizarse a través de medios virtuales.

Presencialmente se realizaran sesiones de discusioén para aclaracion y profundizacion
sobre tematicas sobre las que el estudiantado ha trabajado autbnomamente, exposiciones
del docente o estudiantes, realizacion de practicas de laboratorio o campo,
investigaciones documentales en biblioteca o de campo, actividades de evaluacion (como

pruebas objetivas o de desempefio practico, por ejemplo) entre otras actividades.

La actividad virtual se desarrollara a través de la plataforma Moodle (LMS), que servira
como ambiente de aprendizaje y comunicacion. En ella se desarrollaran actividades
asincrénicas como foros virtuales, se publicaran las orientaciones (en formatos diversos)
para que el estudiantado realice su trabajo de manera auténoma, se publicaran los
recursos didacticos necesarios, se mantendra informado al grupo de clase sobre
actualizaciones durante La asignatura , se gestionara la entrega de tareas u otras
actividades. Ademas, también se contara con otras herramientas como repositorios en la
nube, editores en linea, aplicaciones o sitios web para la creacion de contenido, entre

otros.
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Para el desarrollo de la asignatura se propone utilizar diferentes actividades que permita
afianzar y consolidar conocimientos tedricos, por ejemplo, proyecto orientado al desarrollo
de una estrategia de precio para una empresa, analisis de casos empresariales,
presentacibn de contenidos teéricos a través de una exposicidbn participativa y con
ejemplos practicos, presentacion de videos demostrativos sobre situaciones concretas
relacionadas a la asignatura, grupos de estudio organizados, entre otras que el docente
considere pertinente segun los objetivos de la asignatura.

El docente dara seguimiento al trabajo virtual, retroalimentando de manera oportuna a
través del correo electrénico o algin otro medio virtual, asi como también en las sesiones

presenciales.

Con base en los objetivos de la asignatura, se dedicara un 40% al aprendizaje conceptual

(tedrico) y un 60% al aprendizaje practico.

6. Evaluacion

La evaluacion de los aprendizajes se desarrollara bajo un enfoque formativo,
prioritariamente, y sumativo, con base en los objetivos que se han propuesto para la
asignatura. Los criterios especificos de evaluacién seran definidos por el docente en la

planificacidn de la practica de aula que realizara.

El aprendizaje conceptual sera evaluado a través de instrumentos como cuestionarios,
pruebas objetivas, escalas, rabricas, entre otros. Las actividades seran diversas: controles
de lectura, sintesis de textos en organizadores, pruebas objetivas de diferente escala,
ensayos, realizacion de guias de ejercicios, preguntas en clase, exposiciones, produccién

de materiales de diverso formato, por mencionar algunos ejemplos.

El aprendizaje practico sera evaluado a través de instrumentos como rabricas vy listas de
cotejo. Algunas actividades relacionadas seran evaluaciones de desempefio en practicas,

exposiciones, presentacion de informes, realizacion de proyectos.

La evaluacion de practicas, exposiciones y algunas pruebas objetivas, por ejemplo, se
realizaran presencialmente. Las actividades que se realicen virtualmente se gestionaran a

través de la plataforma Moodle.
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Segun el Reglamento académico administrativo de la Universidad, se realizara un minimo
de tres actividades calificadas. En coherencia con el enfoque metodolégico de la
asignatura la evaluacion del aprendizaje conceptual (tedrico) correspondera al 40% vy la

del aprendizaje practico, al 60%.
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