Universidad Centroamericana Licenciatura en Mercadeo Plan de estudios

José Simeobn Caiias . . . Ciclo 01/2024 — 02/2028
Modalidad semipresencial

Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales
1. Generalidades

Nombre de la asignatura Direccién de Marca

NUmero de orden 24

Cadigo 020385
Estrategia de Precio,

Prerrequisito Investigacion de Mercado
Cualitativa

Ndmero de horas por ciclo 90

Horas tedricas presenciales por ciclo 18

Horas tedricas virtuales por ciclo 18

Horas practicas presenciales por ciclo 27

Horas practicas virtuales por ciclo 27

Duracion del ciclo en semanas 17

Unidades valorativas 4

Identificacion del ciclo académico Vi

2. Descripcién de la asignatura

Por medio del desarrollo de esta asighatura se busca profundizar conceptos relacionados
al branding, su direccion y gestion desde la empresa, buscando el desarrollo de una
correcta aplicacion de conceptos, para el desarrollo de propuestas y estrategias que
permitan establecer y comunicar los diferenciadores y propuesta Unica de venta de cada

marca

3. Objetivos de la asignatura

3.1 Objetivo general

Proporcionar al estudiante los conceptos y herramientas necesarias que permitan la
adecuada direcciébn y gestibn de marcas, en la busqueda del posicionamiento y

reconocimiento por parte de los usuarios de esta y publico en general.

3.1 Objetivos especificos

e Determinar los elementos fundamentales durante la creacion, direccion y gestion de
una marca

e Identificar y comprender los principales conceptos relacionados al trabajo de

branding.
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e Establecer los procesos adecuados al momento de segmentar el mercado y
establecer el publico meta al que una marca va dirigida.
e Proporcionar las herramientas necesarias para la identificacion de la Propuesta Unica
de Valor para una marca.
e Conocer las diferentes estrategias gerenciales utilizadas para la gestién y crecimiento

de una marca, basadas en los objetivos de las empresas.

4. Unidades didacticas y contenidos de la asignatura

Unidad 1: Creacion y gestion de una marca
Contenidos de la Unidad

1.1 Conceptos basicos en la direccion de marca

1.2 Funciones de la marca

1.3 Dimensiones del producto

1.4 Identidad e Imagen

1.5 Arquitectura de marca

1.6 Ciclo de Vida del producto

Unidad 2: Segmentacidn y posicionamiento de mercado
Contenidos de la Unidad

2.1 Segmentacion de mercados

2.2 Generalidades del posicionamiento

2.3 Tipos de posicionamiento

2.4 Propuesta Unica de Venta

2.5 Personalidad de la marca

Unidad 3: Estrategias y decisiones de Marca
Contenidos de la Unidad
3.1 Herramientas para la evaluacion de marcas
3.2 Estrategia de crecimiento de las marcas
3.3 Co-branding

5. Estrategia metodol6gica
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Los contenidos de La asignatura se desarrollardn mediante clases magistrales
sincronicas y asincrénicas, de manera que posibilite la interaccion entre estudiantes y
docentes, ademas del auto aprendizaje para la correcta aplicacién de los contenidos por

parte de estudiantes. Un proceso de aprendizaje continuo y de respeto participativo.

Se propone la realizacién de actividades formativas practicas para apoyar el proceso de
aprendizaje y afianzar conceptos y aplicaciones, mediante trabajos de investigacion sobre
arquetipos y personalidad de marcas existentes, asi también proyectos de creacién y/o

evaluacion de marcas nuevas.

Para clases virtuales sincrénicas se utilizara una aplicacion adecuada a las
circunstancias, por ejemplo, Google Meet; ademas, se contard con un aula virtual (en
plataforma Moodle u otra pertinente) donde se colocaran los documentos, presentaciones,

videos, casos de aplicacién y otros relacionados al curso.

Para las clases sincrénicas se compartira con anticipacion debida las fechas, horarios y el
enlace a utilizar, con el propésito de que los estudiantes organicen su agenda, espacio

fisico y recursos adecuados.

La actividad presencial se realizara en el campus de la Universidad, en las locaciones que
se designen para ello (aulas y laboratorios de informatica). En ella se profundizara,
discutird y aclarara conceptos y aplicaciones complementarias a las sesiones virtuales y

de autoformacion por parte de estudiantes.

Se dara seguimiento al trabajo virtual, retroalimentando de manera oportuna a través del
correo electronico o algun otro medio virtual, asi como también en las sesiones

presenciales.
Con base en los objetivos de la asignatura, se propone una distribucién aproximada de
dedicacion de tiempo de tal forma que un 40% corresponda al desarrollo conceptual y un

60% a la aplicacion de casos de estudio, y practicas de aplicacion.

6. Evaluacioén
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La evaluacién de los aprendizajes sera tanto formativa como sumativa y en concordancia
con los objetivos de la asignatura. Los criterios especificos de evaluacion seran definidos
por docentes que impartiran la materia en cada ciclo académico. El conjunto de exdmenes

escritos, tendra una ponderacién maxima de 70%.

La evaluacién de précticas, exposiciones y algunas pruebas objetivas se realizaran
presencialmente. Las actividades que se realicen virtualmente se gestionaran a través de

la plataforma virtual utilizada.

El aprendizaje del estudiante puede ser evaluado mediante practicas o en linea, tareas
exaula, exposiciones o pruebas objetivas realizadas en forma presencial.

La evaluacion del aprendizaje conceptual (tedrico) correspondera a un 40% y del
aprendizaje aplicado, al 60%.
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