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1. Generalidades

Nombre de la asignatura Comercio Internacional
Numero de orden 34
Cddigo 020368

Direccion Publicitaria,

Prerrequisito P L
g Andlisis Estratégico

NuUmero de horas por ciclo 90
Horas tedricas presenciales por ciclo 26
Horas tedricas virtuales por ciclo 28
Horas practicas presenciales por ciclo 10
Horas practicas virtuales por ciclo 26
Duracion del ciclo en semanas 17
Unidades valorativas 4

Identificacion del ciclo académico Vil

2. Descripcién de la asignatura

La asignatura brinda al estudiantado los conocimientos relacionados al comercio
internacional partiendo desde las generalidades del comercio internacional, el entorno
econdémico y el desarrollo, asi como las definiciones tedricas, las herramientas de politica
internacional, el proceso para importar y exportar, asi como la consideracion de
elementos de analisis y reflexion sobre las practicas actuales y su relacién con el

cumplimiento con los elementos de ética, inclusion y justicia.

3. Objetivos de la asignhatura

3.1. Objetivo general

Comprender las dinAmicas existentes en el comercio internacional a partir del andlisis y
puesta en practica de las herramientas utilizadas en las organizaciones que realizan

negocios en este ambito.



Universidad Centroamericana Licenciatura en Mercadeo Plan de estudios

José Simeoén Cafas Ciclo 01/2024 — 02/2028

Modalidad semipresencial

Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

3.2. Objetivos especificos

1. Evaluar el entorno internacional, especificamente, conocer las variables

macroecondmicas, situacion politica y comercial que favorezca la dinamica del
comercio a nivel empresarial en el marco del desarrollo humano sostenible.
Comprender el uso de las herramientas de politica comercial internacional a partir
de la investigacion de la normativa existente para favorecer el comercio
internacional de las empresas.

Que el estudiante sea capaz de estructurar el proceso de importacion y
exportacion para cualquier empresa interesada en incursionar en este campo del
comercio internacional, asi como también de reconocer la importancia de las
exportaciones en el desarrollo del pais.

Que el estudiantado sea capaz de plantear argumentos para aplicar principios
éticos en el comercio internacional, a través del analisis de casos, sobre las

relaciones con las empresas como entre paises.

4. Unidades didacticas y contenidos de la asignatura

Unidad 1: Generalidades del comercio internacional

Contenidos de la Unidad

1 Comercio internacional para el desarrollo

o 00 A WD

1.1 Desarrollo humano sostenible. indices
1.2 Desigualdad y pobreza a partir de las relaciones desiguales en el comercio exterior

1.3 Agenda de desarrollo sostenible (Objetivos de Desarrollo Humano Sostenible).

indices

Entorno econémico mundial y regional

Relaciones politicas entre los paises de la region y asociaciones entre paises
Organismos regionales e internacionales en el marco del comercio internacional
Clima de negocios a nivel regional e internacional

Analisis de riesgo pais
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Unidad 2: Herramientas de politica comercial internacional

Contenidos de la Unidad

1.

o > 0D

Definicion de las herramientas de politica comercial internacional
Tipos de herramientas de politica comercial internacional
Herramientas de politica comercial internacional

Los Tratados de Libre Comercio

Aplicacion de las herramientas de politica comercial internacional

Unidad 3: Importaciones y exportaciones

Contenidos de la Unidad

1.

a s~ 0N

Internacionalizacion de los negocios. Elementos para internacionalizar una empresa.
El PIB y la balanza de pagos: exportaciones menos importaciones

Las exportaciones una via para el desarrollo econémico de los paises

El riesgo cambiario

Las importaciones: elementos, mecanismo, herramientas de apoyo Yy entes
involucrados.

Las exportaciones: elementos, mecanismo, herramientas de apoyo, incentivos y entes
involucrados.

Incoterms en la negociacion internacional

Unidad 4: Etica en el comercio internacional

Contenidos de la Unidad

1.
2.

Etica versus acumulacion de capital a partir de la politica comercial internacional
Cambio climatico

Condiciones laborales

. Estrategia metodoldgica

El enfoque principal de la materia es el de reconocer los mecanismos existentes para que

las empresas incursionen en el comercio internacional, asi mismo, que sean capaces de

reconocer las relaciones desiguales entre los paises y el marco de accién de los Tratados

de Libre Comercio (TLC) para conocer sus beneficios y desafios para los paises en vias

de desarrollo.
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La actividad presencial se realizara en el campus de la Universidad, en las &areas de
laboratorio o practica de campo vy, si es necesario, con actividad sincrénica a través de la
plataforma Meet o alguna otra adecuada para videollamadas. Las sesiones presenciales
tienen el propédsito de realizar actividades que requieren el apoyo directo de la persona
docente, asi como para el desarrollo de dindmicas de trabajo cooperativo que no pueden

realizarse a través de medios virtuales.

Presencialmente se realizaran sesiones de discusion para aclaracion y profundizacion
sobre tematicas sobre las que el estudiantado ha trabajado autbnomamente, exposiciones
del docente o estudiantes, realizacion de practicas de laboratorio o campo,
investigaciones documentales en biblioteca o de campo, actividades de evaluacion (como
pruebas objetivas o de desempefio practico, por ejemplo) entre otras actividades.

La actividad virtual se desarrollard a través de la plataforma Moodle (LMS), que servira
como ambiente de aprendizaje y comunicacion. En ella se desarrollaran actividades
asincronicas como foros virtuales, se publicaran las orientaciones (en formatos diversos)
para que el estudiantado realice su trabajo de manera auténoma, se publicaran los
recursos didacticos necesarios, se mantendra informado al grupo de clase sobre
actualizaciones durante La asignatura , se gestionard la entrega de tareas u otras
actividades. Ademas, también se contara con otras herramientas como repositorios en la
nube, editores en linea, aplicaciones o sitios web para la creacién de contenido, entre

otros.

El docente dara seguimiento al trabajo virtual, retroalimentando de manera oportuna a
través del correo electrénico o algin otro medio virtual, asi como también en las sesiones

presenciales.

Con base en los objetivos de la asignatura, se dedicara un 60% al aprendizaje conceptual

(tedrico) y un 40% al aprendizaje practico.
6. Evaluacion

La evaluaciéon de los aprendizajes se desarrollara bajo un enfoque formativo,

prioritariamente, y sumativo, con base en los objetivos que se han propuesto para la
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asignatura. Los criterios especificos de evaluacién seran definidos por el docente en la

planificacion de la practica de aula que realizara.

El aprendizaje conceptual sera evaluado a través de instrumentos como cuestionarios,
pruebas objetivas, escalas, rabricas, entre otros. Las actividades seran diversas: controles
de lectura, sintesis de textos en organizadores, pruebas objetivas de diferente escala,
ensayos, realizacion de guias de ejercicios, preguntas en clase, exposiciones, produccion

de materiales de diverso formato, por mencionar algunos ejemplos.

El aprendizaje practico sera evaluado a través de instrumentos como rabricas y listas de
cotejo. Algunas actividades relacionadas seran evaluaciones de desempefio en préacticas,

exposiciones, presentacion de informes, realizacion de proyectos.

La evaluacion de préacticas, exposiciones y algunas pruebas objetivas, por ejemplo, se
realizan presencialmente. Las actividades que se realicen virtualmente se gestionaran a

través de la plataforma Moodle.

Segun el Reglamento académico administrativo de la Universidad, se realizara un minimo
de tres actividades calificadas. En coherencia con el enfoque metodolégico de la
asignatura la evaluacion del aprendizaje conceptual (teérico) correspondera al 60% vy la

del aprendizaje practico, al 40%.
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