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l. Generalidades

Nombre de la asignatura
Numero de orden

Caodigo

Prerrequisito

Numero de horas por ciclo
Horas tedricas semanales
Horas practicas semanales
Duracion del ciclo en semanas
Duracién de la hora clase
Unidades valorativas

Identificacién del ciclo académico

Il. Descripcion de la asignatura

: Emprendimiento e innovacion
37

: 020327

: Desarrollo de productos
: 85

4
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217

: 50 minutos

4

SIX

El enfoque de esta asignatura se centra en desarrollar las capacidades emprendedoras del grupo

de estudiantes, partiendo la diferenciacion entre los tipos de emprendimientos (Emprendimiento

lucrativo y emprendimiento social). Para lo cual, es fundamental el partir desde el desarrollo de

la idea de negocio con énfasis en iniciativas innovadoras.

I11. Objetivo de la asignatura

Lograr que los estudiantes identifiquen sus competencias emprendedoras para luego

introducirlos en el proceso de desarrollo de ideas innovadoras de emprendimientos tanto

lucrativos como sociales.
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IV. Unidades didéacticas y contenidos de la asignatura

Unidad 1. Introduccion y caracteristicas emprendedoras
Objetivo: Generar conocimiento sobre las bases del emprendimiento y a la vez potenciar el
desarrollo de ideas innovadoras que impacte en el &mbito econdmico y social del pais.

1.1 Tiposy caracteristicas de los emprendedores.

1.2 El espiritu emprendedor.

1.3 Cualidades del emprendedor.

1.4 Los errores mas comunes del emprendedor, retos y desafios.

1.5 La idea y oportunidad de negocio: Algunos sistemas eficaces para la busqueda de

oportunidades.

Unidad 2. De la idea a la empresa

Objetivo: Desarrollar un de modelo de negocio, a partir de una idea innovadora .
2.1 ¢Cbémo pasar de la idea a la empresa?
2.2 Los pasos para la creacion de la empresa.

2.3 Los obstaculos en la creacion de empresas innovadoras.

Unidad 3. Innovacion y emprendimiento
Objetivo: Busca generar en los estudiantes pensamiento de ideas innovadoras a través del
analisis del contexto de realidad nacional y mundial en la temética.

3.1. ;Qué es la innovacion y el pensamiento creativo?

3.2. La innovacion como una ventaja competitiva en los emprendimientos.

3.3. Las buenas précticas en los emprendimientos innovadores.

Unidad 4. ; Cémo ordeno la idea de negocio?
Objetivo: Brindar herramientas practicas que les permitan a los estudiantes comprender el
proceso a seguir para la elaboracion de un plan de negocio.

4.1 Preguntas claves a hacerse.

4.2 Lainvestigacion como un factor clave para el éxito de una idea de negocio innovadora.

4.3 Esquematizacion de la idea de negocio: Modelo Canvas.
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Unidad 5. Emprendimiento social
Objetivo: Desarrollar en el estudiante un pensamiento en la busqueda de soluciones
innovadoras a los problemas sociales que existen en la realidad nacional como internacional.
5.1 ¢Qué es el emprendimiento social?
5.2 Rol social del emprendedor.
5.3 Teorias que sustentan el emprendimiento social.
5.4 Casos de emprendimientos sociales exitosos en el mundo.
5.5 Crowdfunding como alternativa de financiamiento para los emprendimientos

sociales.

V. Estrategia metodolégica

La asignatura combinara la clase magistral-expositiva y la investigacion de campo por medio
de la formacion de equipos de estudiantes para contrastar la teoria con la practica real, resultados
que seran socializados en la materia por cada uno de los equipos. Los estudiantes analizaran
textos, imagenes y documentos audiovisuales.

El 80% sera tedrico y el 20% sera practico.

V1. Evaluacion

La forma de evaluar el aprendizaje en esta asignatura se hard a través de examenes
escritos, documentos escritos y exposiciones de resultados de investigaciones.
El porcentaje de estas evaluaciones podra distribuirse asi:

- Examenes escritos 60%

- Trabajos ex aula 40%
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