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I. Descripción del curso 
En Comunicación Aplicada se 
cubrirán aquellos temas de la 
comunicación relacionados con otros 
campos y disciplinas como la cultura, 
la investigación, la investigación y la 
ciudad, entre otros aspectos.  
 
 La aplicación de la 
comunicación en estos ámbitos es 
cada vez más intensa, por ello no se 
pueden estudiar por separado. La 
comunicación no es una disciplina 
exclusiva de los medios masivos, y, 
por lo tanto, la formación de todo 
comunicador debe tener una 
perspectiva multidimensional de su 
área de trabajo. 
 
II. Objetivos 
 
General 
Que los estudiantes conozcan y 
profundicen en los diferentes campos 
en los cuales la comunicación ha 
demostrado su  aplicabilidad y 
efectividad. 
 
Específicos 
- Que los estudiantes puedan 
diferenciar los campos en los que la 
comunicación está siendo aplicada y 
las características de su uso. 
 
- Que los estudiantes tengan 
un acercamiento a las relaciones que 
se dan entre los campos de interés 
particular de su desarrollo 
profesional. 
 
- Que los alumnos conozcan la 
metodología básica de aplicación de 
la comunicación en los diferentes 
ámbitos, así como la importancia de 
la investigación como herramienta de 
trabajo. 
 

 
III. Contenidos 
1. Introducción a los 
campos de estudio de la 
comunicación 
 
2. Comunicación y cultura 
 
3. Comunicación y 
lenguaje 
 
4. Comunicación y 
desarrollo 
 
5. Comunicación y ciudad 
 
6. Comunicación y salud 
 
7. Comunicación, 
propaganda y publicidad 
 
8. Comunicación 
organizacional 
 
9. La investigación de la 
comunicación 
 
10. Comunicación y 
educación 

 
 
IV. Evaluaciones 

 
Primer examen parcial 
(20%) Lunes 29 de 
septiembre 
 
Segundo examen 
parcial (20%) Lunes 
24 de octubre 
 
Tercer examen parcial 
(20%) Lunes 05 de 
diciembre 
 
Trabajo de 
investigación (20%) 
 
Laboratorios (20%) 
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