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|. Descripcion del curso

En Comunicacion Aplicada se
cubriran aquellos temas de la
comunicacién relacionados con otros
campos Yy disciplinas como la cultura,
la investigacion, la investigacion y la
ciudad, entre otros aspectos.

La aplicacion de la
comunicacion en estos ambitos es
cada vez més intensa, por dlo no se
pueden estudiar por separado. La
comunicacién no es una disciplina
exclusiva de los medios masivos, v,
por lo tanto, la formacion de todo
comunicador debe tener una
perspectiva multidimensional de su
area detrabgjo.

[I. Objetivos

General

Que los estudiantes conozcan y
profundicen en los diferentes campos
en los cuales la comunicacion ha
demostrado su aplicabilidad 'y
efectividad.

Especificos

- Que los estudiantes puedan
diferenciar los campos en los que la
comunicacion esta siendo aplicada y
las caracteristicas de su uso.

- Que los estudiantes tengan
un acercamiento a las relaciones que
se dan entre los campos de interés
particular de su  desarralo
profesional.

- Que los alumnos conozcan la
metodologia basica de aplicacion de
la comunicacion en los diferentes
ambitos, asi como la importancia de
la investigacion como herramienta de
trabgjo.

[11. Contenidos

1. Introduccion alos
campos de estudio de la
comunicacion

2. Comunicaciony cultura

3. Comunicacion y
lenguaje

4. Comunicacion y
desarrollo

5. Comunicacion y ciudad
6. Comunicacion y salud

7. Comunicacion,
propaganda y publicidad

8. Comunicacion
organizacional

9. Lainvestigacion dela
comunicacion
10. Comunicacion y

educacioén

V. Evaluaciones

Primer examen parcial
(20%) Lunes 29 de
septiembre

Segundo examen
parcial (20%) Lunes
24 de octubre

Tercer examen parcial
(20%) Lunes 05 de
diciembre

Trabajo de
investigacion (20%)

Laboratorios (20%)
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