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a. Generalidades

Nuamero de orden 38

Cddigo 110212
Prerrequisito 100UV
Numero de horas por ciclo 85
Duracion del ciclo en semanas 17
Duracion de la hora clase 50 minutos
Unidades valorativas 4
Identificacion del ciclo académico X

b. Descripcion

El taller de campafas esta orientado a disefiar campafias para ayudar a la solucion de
problemas concretos. El aspecto educativo es muy importante. Por tanto, se une
comunicacion con educacién. No se insistird en campafias de publicidad, pero se podra
inspirar en algunos pasos dados por la publicidad o por la propaganda para el disefio
de campafias de tipo de accién social, también conocidas como civicas o de bien
publico.

Objetivo General

Los y las estudiantes serdn capaces de formular por escrito una campafa de
comunicacion tomando en cuenta un problema concreto y contextualizdndolo en el
analisis de la situacion, conocimiento de la audiencia y siguiendo todos los pasos para
hacer realidad la estrategia de comunicacion.

Objetivos especificos

Al final del taller los y las estudiantes estaran en la capacidad de:

1. Identificar los aspectos y contenidos basicos que se toman en cuenta para disefiar
una campafa de comunicacion.

2. Desarrollar las habilidades para disefiar una campafia de comunicacion.

3. Aplicar los criterios elementales para identificar los problemas colaterales que
pueden incidir sobre la aplicacion de una campafia de comunicacion.

c. Contenido de la materia
1. Comunicacion y campafias
2. Definicién de campafia
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2.1. Normas que rigen a una campaia: la unidad ( similitud visual, verbal,

sonora, de actitud) y la continuidad temporal.

Tipos de campaias

3.1.Segun su contenido: politicas, comerciales y de accion social.

3.2. Segun su objetivo: de expectacion, de lanzamiento, de sostenimiento, de
reactivacion, de relanzamiento, de imagen, de informacién, de incentivacion.

3.3.Segun su duracion: estacionales, permanentes, intermitentes y ocasionales.

3.4.Segun su alcance geografico: locales, nacionales e internacionales.

3.5.Segun aspectos demograficos del publico objetivo: campafias infantiles,

campafas juveniles, campafias para mujeres...

Desarrollo de una campafa

4.1. Identificacion

4.2. Legitimacion

4.3. Participacion

4.4. Penetracion

4.5. Distribucion

Planificacion de una campafia

5.1.Disefio ( Formulacion de objetivos de la campafia, definicion del publico
objetivo, elaboracién de la estrategia, determinacion del presupuesto).

5.2. Ejecucién

5.3.Evaluacion

d. Estrategia Metodolégica

1. Clases magistrales 20%

2. Exposiciones de los estudiantes

3. Ejercicios dentro del aula

4. Ejercicios fuera del aula 20%

5. Lecturas obligatorias 10%

6. Trabajos de investigacion 20%

7. Practicas de taller 30%

8. Practicas de campo

TOTAL 100%
e. Métodos de Evaluacion

1. Examen parcial 15%

2. Trabajos de clases 25%

3. Primera campafa 20%

4. Campafia comun final 30%

5. Asistencia y preparacion de 10%

actividades complementarias

1. Parciales (15%)
Solo un parcial de los contenidos teoricos vistos en clases en las primeras ocho
semanas.
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. Trabajos evaluados de clases de campafas (25%)
. Informe descriptivo sobre el proceso de disefio y ejecucion de una campafia. Cada

grupo seleccionara una campafia nacional e investigara con sus creadores como fue
su proceso de disefio y ejecucion.

. Premiacibn de mejores campafas elaboradas por agencias de publicidad.

Nominacion de mejores campafas por categorias.
Ejercicios practicos semanales

. Primera campafia interna. Estudiantes UCA. (20%)

. Practica Final 30%

Disefio de una campafna de Defensorias de Derechos Humanos. Esta campafia
formar& parte del concurso de disefio de campafias con mensaje social que se
organizard desde los talleres de comunicacion organizacional. Presentacion
publica.

. Actividades complementarias 10% : conferencias, panel foros.
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Calendario de clases y actividades de los talleres de Campafias de Comunicacién

CICLO 02/2007

CONTENIDO

EJERCICIOS DE CLASES Y EX AULA

SEMANA 1 (20 de agosto/24
de agosto)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

Presentacion del programa
Comunicacion y camparias
Definicién de campafias

| Normas que rigen a una campana: la unidad (similitud visual, verbal,

sonora, de actitud) y la continuidad temporal
Tipos de campafias. Parte |

- Segun su contenido: politicas, comerciales y de accion social.

- Segun su objetivo: de expectacion, de lanzamiento, de
sostenimiento, de reactivacion, de relanzamiento, de imagen, de
informaciéon, de incentivacion...

- Segun su duracion: estacionales, permanentes, intermitentes y
ocasionales.

- Segun su alcance geografico: locales, nacionales e internacionales.

Segun aspectos demograficos del pablico objetivo: campafias infantiles,
campanas juveniles, campafias para mujeres

Entrega de Brief para gjercicio préactico 1

SEMANA 2 (27 de agosto/1 de
septiembre)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

Tipos de campafias. Parte Il

Desarrollo de una camparia : identificacion, legitimacién, participacion,
penetracion y distribucion

Presentacion de ejercicio préactico 1

Entrega de Brief para gjercicio préactico 2

SEMANA 3 ( 3/7 sept.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

PRACTICA: DISENO DE MEDIOS DE PROMOCION
MARTIRES DE LA UCA

Planificacion de una campafia - Investigacion
Presentacion de ejercicio practico 2

Entrega de Brief para ejercicio practico 3

SEMANA 4 (11/14 Sept.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

Planificacion de una campana - Disefio ( Formulacion de objetivos de la
campana, definicion del publico objetivo)
Presentacion de ejercicio préactico 3

Entrega de Brief para gjercicio practico 4

SEMANA 5 (17 /21 Sept.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

21 de septiembre: PARCIAL

Planificacion de una campana- Elaboracion de la estrategia
Primer parcial

SEMANA 6 (24 Sept./ 28 Sept.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

Entrega de brief para practica 5

Planificacion de una campana: calendarizacion
Presentacion de ejercicio practico 4

SEMANA 7 ( 1/5 de Oct.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

ENTREGA A LA COMISION DE PROMOCION DEL
ANIVERSARIO LAS PROPUESTAS DE MEDIOS
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Planificacion de una campaia: determinacion del presupuesto.

SEMANA 8 (8/12 de Oct.)

Clases tedricas y practicas individuales por taller

PERIODO PARA SUBIR AL SISTEMA DE REGISTRO
DE NOTAS LAS PRIMERAS EVALUACIONES DE LOS
ESTUDIANTES

ACTIVIDAD COMPLEMENTARIA: CONFERENCIA DE
JESUS MARTIN BARBERO

Planificacion de una campana: Revision del proceso
Presentacion de ejercicio practico 5

12 DE OCTUBRE: ENTREGA DE BRIEF PARA
PRACTICA COMUN 1

SEMANA 9 (15/19 de Oct.)

PRACTICA COMUN 1

Toda la semana: Estudiantes elaboran propuesta inicial: planteamiento de
campafa

Primera presentacion de propuesta inicial: 19 de septiembre

Entrega por escrito de las observaciones iniciales 22 de septiembre

SEMANA 10 ( 22/26 de Oct.)

PRACTICA COMUN 1

Toda la semana los alumnos elaboran avance 2: propuesta de medios y
validacion

Presentacion de propuesta de medios y validacion: 26 de octubre

Entrega por escrito de las observaciones del segundo avance: 29 de octubre

SEMANA 11 (29 Oct./1 de
Nov.)

PRACTICA COMUN 1

2 DE NOVIEMBRE ES ASUETO

Toda la semana alumnos elaboran disefio de propuesta final — presentacion
de medios definitivos el 1 de noviembre

1 DE NOVIEMBRE: ENTREGA DE BRIEF DE PRACTICA
COMUN 2

SEMANA 12 (5/9 de Nov.)

INICIO DE PRACTICA COMUN 2

Andlisis de situacion institucional
Disefio de estudio de audiencias por defensoria (coordinacién entre los
equipos destinados a cada zona)

SEMANA 13 (12/16 de Nov.)

PRACTICA COMUN 2

Estudio de audiencia por defensoria
Presentacion de resultados del estudio: 16 de noviembre

SEMANA 14 (19/23 de Nov.)

PRACTICA COMUN 2

Los estudiantes trabajan en propuesta de planteamiento de campafa
Presentacién de propuesta de campafa

SEMANA 15 ( 26 Nov./30 de
Nov.)

PRACTICA COMUN 2

Propuesta de medios y de validacion
Presentacion de propuestas: 30 de noviembre

SEMANA 16 (3/7 Dic.)

PRACTICA COMUN 2

Validacion y disefio de propuesta final

SEMANA 17 (10/14 Dic.)

FINAL DE PRACTICA COMUN

1

12: presentacion final de campafa
Presentacion publica
Premiacién de concurso

ENTREGA DE NOTAS FINALES




