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INTRODUCCION!

Desde julio del afio 2007 La Prensa Gréfica modifico su seccion “Extremo” y la convirtio
en e espacio “F5”, area exclusiva para jovenes. Su nombre fue tomado de la tecla F5 de las
computadoras, que implica actualizar. Lo que se pretende en esta seccidn es estar actualizado, al
dia, con los temas que, supuestamente, le interesan a la juventud salvadorefia. Pero cudles son esos
temas, qué se dice sobre ellos y cdmo afectan a estos nifios-adolescentes. El fin de este trabajo es
averiguar ¢cudl es la representaci on que se hace de | os jovenes salvadorefios en la seccion F5 de La

Prensa Gréfica?

Tema de investigacion: “ Representacion de los jovenes salvadorefios en la seccion F5 de

La Prensa Gréfica’

Resumen

La seccion “F5” de La Prensa Gréfica es una incorporacion reciente del periddico como
espacio actualizado para hablar de 'y con los jovenes del pais. La presente investigacion pretende
identificar cudl es la representacidn que se hace de los jévenes salvadorefios en la seccion “F5” de
La Prensa Gréfica. Esta identificacion se basa en un andlisis de contenido sobre las publicaciones
hechas en dicha seccidn durante los meses de noviembre y diciembre de 2007 y de enero, febrero,
marzo y abril de 2008, para obtener elementos que puedan brindar categorias de anélisis con base
en una fundamentacion tedrica que se detalla méas adelante.

La buUsqueda y categorizacion de estos elementos debe permitir conducir a una
caracterizacion y explicacion de como ocurre la representacion propuesta desde dicho medio de

comunicacion.

Planteamiento del problema

La Prensa Gréfica (LPG) es uno de los periddicos con mayor circulacion y cobertura del
pais. El acceso a sus contenidos se puede dar a través de su distribucion en los catorce
departamentos 0 por medio de su version electrénica. Por sus afios de existencia y perfil
institucional, LPG se constituye como un importante medio de comunicacién con altas

probabilidades de influir, através de su discurso, en las opiniones y actitudes de sus audiencias.

1 E| presente documento surge como resultado del proceso de investigacion |levado a cabo en la materia
Seminario de Periodismo de ciclo 01 de 2008. Lainvestigacion fue llevada a cabo por estudiantes egresadas
delaLicenciatura en Comunicacion Social de la Universidad Centroamericana José Simedn Cafias como
parte delos requisitos a cumplir para obtener su grado delicenciatura.



Con relacion a la seccion que analizamos, importa decir que a partir de agosto del 2007, la
antigua seccion “Extremo” fue sustituida por “F5” como una version actualizada de espacio para
jovenes, especialmente de colegios einstitutos.

Las implicaciones de este cambio y laimportancia del medio dado su papd de generador de
opinién y proveedor de significaciones marcan los puntos de partida en €l interés por conocer cual
es e tratamiento informativo que se da en las notas, cudles son las actitudes que se configuran o
atribuyen y cuéles son las representaciones y metaforas que se emplean para conocer y describir a
los jovenes desde las paginas de la seccion “F5”.

Hasta € momento no se han realizado andlisis del contenido de esta seccidn, pues para
efectos académicos durante ciclos anteriores y debido a su reciente incorporacion al periddico (a
partir del mes de agosto de 2007), no se contaba con suficientes publicaciones que sustentaran una

investigacion . La presente propuesta es una primera aproximacion.

Justificacion y uso de resultados

El estudio de las representaciones de jovenes en El Salvador tiene una vigencia latente
sustentada en gran medida por el indice demografico que este segmento poblacional representa.
Segln la Encuesta de Hogares de Propdsitos MUltiples del Ministerio de Economia realizada en el
ano 2002, los jovenes entre 15 y 19 afos representan un 9.6% de la poblacion total del pais con
proyecciones ascendentes en € futuro. Asi mismo, el Censo de Poblacion y Vivienda salvadorefio
efectuado en 2007 reflgia que € grupo de edad més numeroso se ubica entrelos 10 y los 14 afios.

Contar con € panorama de este grupo etéreo a partir de un medio de comunicacion como
La Prensa Gréfica permite recoger, en un ensayo, la caracterizacion alimentada desde de la vision
concreta del medio y desde sus propios procesos de discriminacion y construccion social. Este tipo
de seguimiento, clasificacién y posterior caracterizacion, requiere de una sistematizacion y una
sustentaci 6n tedrica que aspira a ponerse en practica como la conclusién de una carrera universitaria
que justifique la adquisicién y sobretodo la puesta en aplicabilidad de conocimientos que desde la
academia se traslapen a la practica profesional.

El valor de esta investigacion también estd fundamentado por los constantes cambios que
marcan la dinamica social y las nuevas ofertas de productos medidticos que concluyen en
representaciones sociales y mediaticas. Estas representaciones son capaces de generar conocimiento
y categorizar grupos. En perspectiva, interesa explicar(nos) la realidad de los jovenes salvadorefios,

desde o que se dice en |os medios de comunicacion.



Fundamento tedrico

El estudio de las representaciones sociales y mediéticas, asi como el uso de las metéforas en
los discursos, como formas de conocimiento hacia los diferentes procesos sociales han sido causa
de multiples andlisis y estudios. Sus conclusiones apuntan a la influencia que las “visiones de
mundo” que se presentan desde los medios, pueden no solo generar estas particulares formas de
conocer sino también influir en la actitud de las audiencias.

La construccion que se hace de los grupos sociales en e contexto actual se alimenta de los
andlisis que en su momento diferentes autores realizaron sobre identidades, representaciones y uso
de metaforas en diferentes medios de origen europeo, especialmente escritos.

Tomamos, por un lado, de los conceptos de representacion social elaborados por Serge
Moscovici y citados por Leopoldo Tablante en su trabajo sobre representaciones sociales, medio y
las representaciones teméticas (Tablante, 2005), quien recorre a otros autores considerados
predecesores en la investigacion social (tales como: Mead, LeBon, Wundt, Durkheim). Como
afirma Leopoldo Tablante, |a representacion social ayudara a que nos afirmemos en certezas sobre
el funcionamiento de las cosas. Ademas, las teorias de representacion mediatica en las cuales se
hace énfasis en “la importancia fundamental de la imagen en la representacion, desde su difusion,
Su propagacion, su propaganda, su dimension cognitiva 'y su dimensién pragmética’ son parte del
sustento para buscar e ementos que dibujen la representacion de los jovenes en F5 (Tablante 2005,
p.132). El trabajo que desarrolla Vasilachis de Gialdino sobre “la identidad de los nifios pobres en
la prensa escrita” (de Gialdino, 2003), donde hace hincapié en las acciones que implicita o
explicitamente privan la identidad de los nifios y adolescentes, sirve de guia al presente trabajo para
encontrar elementos de exclusion en la construccién de representaciones. Las “identidades
mediaticas e identificaciones mediatizadas’, de Victor Sampedro Blanco (Sampedro, 2004), donde
se asegura que los medios establecen € régimen de visibilidad y reconocimiento publico de las
identidades colectivas, es un referente para poder desarrollar conclusiones finales. Las nociones de
metéforas de De Bustos y Jaime Nubiola, quienes caracterizan la metafora a partir dd foco y €
marco planteado por Max Black (De Bustos, 2000), permiten realizar un mejor andlisis de las
metéforas y sus implicaciones sobre las representaciones hechas en la seccién F5. Para la etapa final
de conclusiones, también se retoman, mayoritariamente, presupuestos tedricos de las publicaciones
“Emergencia de culturas juveniles. Estrategias del desencanto” (Reguillo, 2000), “El otro
antropol6gico. Poder y representacion en una contemporaneidad sobresaltada’ (Reguillo, 2002),
“De los medios a los goces ciudadanos. La comunicacién en la produccién de la seguridad

ciudadana” (Rincén, 2005) y “De los medios a los goces ciudadanos. La comunicacion en la



produccion de la seguridad ciudadana” (Rincon, 2005). Estos aportes brindan € respaldo tedrico

necesario que abona a la explicacion de las conclusiones finales.

Objetivos

El objetivo general de es xplorar e identificar cudl es la construccion de representacion
social del joven salvadorefio en la seccion F5 de La Prensa Gréfica. Como objetivos especificos se
pretende: identificar las teméticas que estan ligadas a los jovenes salvadorefios desde € discurso
planteado por La Prensa Gréfica en la seccidn F5, identificar las caracteristicas y las atribuciones
con que se asocian a los jovenes salvadorefios en la seccion F5, investigar las metéforas y sus
implicaciones empleadas por La Prensa Gréfica en la construccién social de la representacion de los
jovenes salvadorefios en la seccion F5, detectar e espacio de representacion en torno a cual se
ubican a los jovenes en la seccidén F5 y clasificar la informacion recolectada para determinar e
tratamiento y posibles implicaciones de la misma en la representacion de |os jovenes salvadorefios a

través de F5.

M etodologia

Se haréa un andlisis de contenido sobre 125 notas publicadas en la seccién “F5” de la Prensa
Gréfica a partir del mes de noviembre de 2007 hasta é mes de marzo de 2008. Estas publicaciones
se obtuvieron de la pagina de Internet del periédico y no aparecen todos los dias. El andlisis
permitird la clasificacion de los datos obtenidos en “cuadros de vaciado de informacion” para
establecer categorias respecto a la representacion que la seccién “F5” hace de los jévenes
salvadorefios.

En este sentido, € andlisis de contenido que se haga tendra como ge de busgueda €
reconocimiento de herramientas del lenguagje que denoten caracteristicas, adjetivos, actividades,
ocupaciones, escenarios y conductas con las cuales € medio se refiere a los jovenes. Estos
elementos de blsqueda, alavez, constituiran nuestras variables de investigacion.

La identificacion del tipo de temas abordados y de las diferentes variables utilizadas en la
seccion y, ademés, la frecuencia con la que aparezcan, nos serviran para sistematizar los datos
obtenidos. Asi, pues, € abordaje que haremos se sustentard en un modelo cualitativo de apreciacion
y recopilacion de informacion, y tendrd una sistematizacion cuantitativa que facilitard la
interpretacion y € manejo de los resultados obtenidos que lleven a responder (Cud es la

representacion que se hace de 10s jovenes salvadorefios en la seccion F5 de La Prensa Gréfica?



Los resultados que se presentan a continuacion demostraran que el joven salvadorefio de la
seccion F5 no es e personagje que pertenece a la vida cotidiana de todo adolescente del pais. Al

contrario, esta parte del periédico mostrard una realidad insospechada.

REALIDAD INSOSPECHADA. REPRESENTACION DE JOVENES SALVADORENOSEN
LA SECCION F5 DE LA PRENSA GRAFICA

Los jévenes son representados, en la seccion F5 de La Prensa Gréfica (LPG), de forma
excluyente y limitada, sefialando Unicamente aspectos positivos y relacionandolos exclusivamente
con actividades Iudicas con predominio en € espacio virtual y destacAndolos como grupo
demografico consumista.

Las instancias del lengugje usadas para definir este tipo de representacion estan
determinadas por las teméticas en las que se ubican a los jévenes, las atribuciones y calificativos
gue se les dan, las actividades que se | es atribuyen, las habilidades y preferencias que se les sefialan,
los espacios donde se visualizan y las instituciones con las que se les vincula. A continuacion, se
desarrollan, en ese orden, los elementos y hallazgos encontrados en el discurso planteado desde la

seccion F5.

Vivir paradivertirse

En las notas analizadas, los temas abordados se limitaron a vida colegial, tecnologia e
Internet, anime y videojuegos. Esta Ultima, se desarrolla Unicamente sobre momentos de recreo,
despedidas de clases e intramuros. Todos estos temas tienen una orientaci én absolutamente lUdica.

Dentro de estos ges, la temética con mayor porcentgje fue, con e 41.1%, la de vida
colegial, siempre desde un enfoque de entretenimiento. De 125 notas, 49 abordaban eventos como
intramuros y fiestas colegiales, actividades ecuménicas, festivales, etc. . La actividad estudiantil se
limita a acciones y roles de entretenimiento propio. Las Unicas actividades que tienen una
proyeccion externa son aquellas relacionadas con las festividades religiosas (catdlicas) como la
Semana Santa y la elaboracion de alfombras. (“Devocion en € Colegio Cristobal Colon”. LPG, 18
de marzo 2008; “Los alumnos mostraron sin temor su fe'. LPG, 21 de marzo 2008; “ Jovenes unidos
por ladevociony lafe’. LPG, 22 de marzo 2008, entre otros.)

En segundo lugar, se ubican los temas relacionados con tecnologia e Internet, con el 22%
de total. El tipo de representaciones que se hacen en la seccion F5 sobre e Internet y las
tecnologias, estan sobretodo relacionadas con la idea de que estos medios sirven, para entretener o
para llevar a cabo actividades ludicas y de esparcimiento. Ejemplo de ello son notas que hablan
sobre “Blubet, 1o ‘in’" en la Web” (LPG, 7 de noviembre de 2007), “Chero ¢reales o virtuales?’



(LPG, 11 de diciembre de 2007), “La generacion del mp3” (LPG, 5 enero 2008), “Lo més hot en la
web” (LPG, 8 enero 2008), “My space, ¢protegido o aislado?’ (LPG, 16 enero 2008), “Videos
guanacos en Youtube. El nuevo entretenimiento de los jévenes’ (LPG, 14 de marzo de 2008).
“Particpd y certificate como especialista en Microsoft Office’ (LPG, 5 de abril de 2008).

Luego, con una predominancia similar, se encuentran 1os temas relacionados con e anime
(19.2%) vy la cultura oriental (3.2%). En este tema se recalca un gusto exagerado respecto a este
fendmeno oriental. Por gemplo: “Si tu suefio es viajar a vigjo oriente”, “jlnformacion para los
amantes de la cultura oriental!” (LPG, 12 de marzo de 2008), “Si tu coleccion més valiosa es sobre
anime japonés” ( LPG, 31 de marzo de 2008);

En ultimo lugar, pero con una reevancia significativa, la temética de los videojuegos esta
presente en la seccién F5 en un 16.3%. En el caso de los videojuegos, la tendencia esté orientada a
mostrar avances o “extras’ sobre juegos que no han salido alin en el mercado salvadorefio pero que,
de cualquier forma, generan expectativa hacia “lo nuevo”, lo “Ultimo” y hacia las megoras en
efectos visuales y secuencias de juego.

En esta dinamica se recrea alos jovenes y adol escentes como aficionados que deben estar al
tanto de cada una de las nuevas opciones del mundo del videojuego. Frases como: “‘Halo wars
viene con todo para ser una leyenda entre los aficionados a los videojuegos’ (LPG, 27 de marzo
2008), “Més moderno que nunca y lleno de nuevos retos’ (LPG, 3 de abril 2008), “El juego estara
pronto en e pais...la espera continta” (LPG, 11 de abril 2008).

Tal como lo plantea Leopoldo Tablante (2005, p.139), la idea de que los medios de
comunicacion se convierten en “los principal es diseminadores de imégenes e ideas’, explica porqué
relacionar a los jovenes con estas tematicas brinda un marco de referencia para sus lectores sobre
los espacios y las actividades que resultan tipicas 0 “normales’ para un joven. De esta manera, €
joven se presenta improductivo al estar relacionado Unicamente con temas de entretenimiento y
diversion, no parece capaz de aportar ni mucho menos proponerse como agente de cambio y sujeto
activo de la sociedad. Su espacio de accion se reduce a entretenimiento. Por gemplo: “No pudo
fatar d tradicional CarShow’(LPG, 3 de marzo 2008), “Se realizé € tipico juego de futbol entre
los alumnos’ (LPG, 7 de marzo 2008), “Se realiz6 € tradicional baile de promocion”,(LPG, 6 de
abril de 2008), etc.

La propuesta que se ofrece del joven salvadorefio desde un enfoque mayoritariamente
[udico deja de lado la necesidad de abrir espacios para que los jovenes adquieran cierto nivel de
consciencia del entorno en que viven. Si los medios no son capaces de proponer espacios 0
actividades para que los adolescentes y jévenes se vuelvan criticos ante la realidad que les rodes, la

expectativa de un desarrollo integral para todos los sectores demograficos seguird manteniéndose a



la espera. Esto estomando en cuenta la importancia que desempefian |os medios de comunicacion y
el tipo de construccion social que pueden crear a través de las publicaciones que hacen. Sary
Colange Cole se refiere a este aspecto cuando describe que la familiaridad de los acotencimientos
reales que recibimos a través de los medios “nos habilita a darnos razones sobre o que vemos y

sacar conclusiones de alcance general” (Cole, 1999, p.45; en Tablante, 2005, p.148).

L os j6venes son buenos, pero pocos

En las atribuciones y calificativos que aparecen en F5 no hay aspectos negativos en las
representaciones hechas de los jovenes. EI 98% de los atributos con los que se categoriza a los
jovenes son positivos. Esta caracterizacion del joven es visualizada en adjetivos predominantes en
la seccion tales como: “creativo y de mente positiva’ (LPG, 4 enero 2008), “moderno” (LPG, 10
enero 2008), “la alegria de los estudiantes por volver a ver a sus compafieros’ (LPG, 15 enero
2008), “jovenes voluntarios’ (LPG, 26 enero 2008), “ capaz y seguro, no lo penso dos veces’ (LPG,
1 febrero 2008), “agilidad y rapidez, saber ocupar tu cerebroy tus manos’ (LPG, 25 febrero 2008).

Las Unicas connotaciones negativas que se atribuyen a esta etapa de la vida tienen que ver
con advertencias y no con atributos. Por gemplo: “evitar los embarazos en la adolescencia y las
dificultades de ser una madre soltera” (LPG, 19 enero 2008). Esta es la Unica nota en un periodo de
seis meses que contiene este tipo de aspecto “no deseado” en la vida de los jovenes, segin la
seccion.

Para Van Dijk, “las categorizaciones y las calificaciones aplicadas a las personas se asocian
con determinadas jerarquizaciones a nivel de la organizacion de la sociedad en su conjunto y
suponen diferencias de poder que son legitimadas por quienes, como los medios de prensa, tienen
acceso privilegiado al discurso” (Van Dijk, 1993, p.255; en Vasilachis de Gialdino, 1997, p.132).
De esta manera, la categorizaciéon y calificacién absolutamente positiva de los jovenes otorga
privilegios a quienes sean capaz de cumplir este estandar de perfeccion moral, negando €l espacio a
sectores vulnerables, con necesidades arraigadas en una trama social mucho més compleja o con
menores oportunidades de acceso a la educacion y € esparcimiento. Es valido considerar que esta
idoneidad del joven, con caracteristicas ciento por ciento positivas, es utdpica en sociedades con
marcadas necesidades como la salvadorefiay con vinculantes caracteristicas propias de una etapa de
vida vulnerable ala experimentacion y el riesgo.

Desde la seccidén F5 se insiste en la construccion del joven salvadorefio sin mayores
cuestionamientos o criticas hacia € tipo de cultura juevenil o estudiantil predominante.

Presentar las actividades y roles de los adolescentes y jovenes salvadorefios sin  mayor

cuestionamientos o criticas, puede considerarse como € resultado de la importancia que juega €



valor de consumo, mas que € valor de educacion o formacién que los medios de comunicacion
implicitamente asumen cuando se dirigen a las audiencias. Aunque habrd que tomar en cuenta,
ademés, d caracter [udico o de entretenimiento con e que se presenta la seccidn y, en este sentido,
delimitar hasta qué punto puede considerarse responsabilidad del medio, y en especifico, de la
seccion, € no ser critico respecto a realidades que afectan actualmente a gran parte de los
adolescentes y jovenes salvadorefios. Tampoco se puede obviar la oportunidad de proponer desde

este tipo de espacios y construir en virtud de més sectores sociales.

Destacar esen singular, no hacerlo esen plural

Una caracteristica importante en las atribuciones y calificaciones de los jovenes es la forma
en la que la seccioén nombra los grupos de diferente manera, dependiendo la actividad ala que se le
vincule. En esta linea, encontramos que cuando los jovenes destacan por algin logro hay una
constante para nombrarlos en singular: “El joven aprendiz de inventor” (LPG, 20 de noviembre de
2007), “Lo hicieron sobresalir como e mejor estudiante del pais’ (LPG, 14 de noviembre de 2007),
“El ganador absoluto” (LPG, 23 febrero 2008), “d seleccionado” (L PG, 20 febrero 2008).

Cuando los jévenes no son objeto de algin reconocimiento, el predominio en la forma de
nombrarlos es en plural, destacdndolos como colectividad: “Nunca faltan los que desde que
comenzaron las clases ya sabian cudles materias iban a dgar” (LPG, 12 de noviembre de 2007),
“Los cipotes de la meca delas longanizas y butifarras’ (LPG, 16 febrero 2008), “Los bichos” (LPG,
9 febrero 2008), “ emocionados concursantes” (LPG, 25 febrero 2008), “Los cipotes, las chavasy la
bichada” (LPG, 9 enero 2008), “Los més chivitos del salon” (LPG, 23 enero 2008), “Rostros
juveniles” (LPG, 26 enero de 2008).

Esta forma de representacidn abona a la idea de desigualdad y privilegio por aguellos que
logran obtener algiin mérito y de esta forma sobresalir del resto. Este aspecto resulta importante
porque legitima, desde su lenguaje, la pasividad que implica ser parte de un colectivo, por lo tanto,
el tener éxito es privilegio de unos pocos. A este respecto, Vasilachis de Gialdino habla de “las
representaciones sociales hacen aparecer @ sometimiento como libertad, imponiendo a quienes se
socializan con esas representaciones no solo una definicién y jerarquia de valores con ropgje de
otros socialmente aceptados que los encubren, sino, ademas, un modelo de sociedad y de relaciones
entre sus miembros que consagra la desigualdad” (de Gialdino, 2003, p.198).

Con esta constante de particularizacion del logro, no resulta dificil proponer € minimo

esfuerzo en cada area de accion, pues € éxito dela misma no es para todos.

Vale por cuanto puede comprar
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En la representacion hecha de |os jovenes, la pasividad y la oferta, que se propone como un
elemento de interés para @ joven, otorgan un estatus de consumista. Sobretodo porque se visibiliza
al joven en relacién a actividades que requieren cierto poder adquisitivo.

Los jovenes son nombrados como adictos o fanéticos a las novedades del mercado: “ Los
fanéticos estan siempre con sed de gréficos cada vez mas reales” (LPG, 1 de noviembre de 2007),
“Fandticos de la musica japonesa y d anime’ (LPG, 11 enero 2008), “Los fans y los
videojugadores” (LPG, 3 enero 2008), “1Generetion 0 Generacion del MP3” (LPG, 8 enero 2008),
“Los fanéticos de los ‘Sims' “ (LPG, 30 enero 2008), “Animemaniaco” (LPG, 21 febrero 2008),
“Fanaticos de los Legos’ (LPG, 25 febrero, 2008), ““Si tu onda (preferencia, gusto, aficion) es la
computacion...” (LPG, 1 de marzo de 2008).

En € caso de internet, este se relaciona en la mayoria de ocasiones con las Nuevas
Tecnologias de la Informacién (NTI), asi como también con herramientas y mecanismos digitales.
En esta clasificacion entran también € conjunto medios de entretenimiento digital (Wii, Playstation,
X Box). Como se dijo anteriormente, las notas relacionadas a este topico completaron un 22%, casi
una cuarta parte de las notas analizadas.

Es importante hacer notar que una consola de Nintendo Wii ronda € precio de los 550
dolares en e mercado local, y una de PSP puede costar cerca de 250 ddlares. Estas cifras rebasan de
sobremanera el salario minimo establecido en El Salvador ( $192.30 para @ sector comercio, segun
el Ministerio de Trabajo y Prevision Social, www.mtps.gob.sv). De esta forma se puede decir que €
segmento de jévenes representado en F5 es aquel que tiene poder adquisitivo arriba del promedio.
Hablar de juegos de video que pueden ser reproducidos en consolas cuyo precio oficial es mas alto
que un sueldo minimo demuestra que la seccién no estd pensada para jovenes que no tienen ese
ingreso.

Bajo estas condiciones, € poder adquisitivo del joven, reflgjado en las actividades con las
que se les vincula, se convierte en una caracteristica que dibuja € perfil propuesto en la
representacion de F5, dejando de lado e invisibilizando a quienes no pueden acceder a este tipo de
entretenimiento. En palabras de Vasilachis de Gialdino, “las acciones de privacién de identidad, las
diversas formas de discriminacion constituyen, también, mecanismos de control social a través de
los cuales se construye y se consolida la identidad social como identidad que € individuo no
construye existencial y libremente en un contexto determinado en tiempo y espacio, sino que le es
impuesta’ (de Gialdino, 2003, p.199).

No se encuentran historias ni propuestas de jovenes que luchen por costearse sus

necesidades primarias o por ayudar a sus grupos familiares, € predominio de jovenes con capacidad
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adquisitiva y en actitud pasiva hacia la oferta, vinculante al consumismo, niega la identidad de los

primeros como jovenes dentro de F5.

Ser joven es ser competidor

Las acciones de los jovenes estan puestas sobre un plano de constante competencia, en
donde € joven parece que siempre debe luchar contra otros en la realizacion de sus actividades o en
la consecucion de sus metas.

En este sentido, se encuentran titulares y textos en las notas como los siguientes: “ Ciencia,
tecnologia 'y premios” (LPG, 2 de noviembre de 2007), “A sobresalir unos afios més’ (LPG, 13 de
dicembre de 2007), “Ya arrancd la competencia Microsoft ¢Estés listo? (LPG, 1 de marzo de
2008), “Participa y certificate’ (LPG, 5 de abril de 2008), “Aceptaron € reto” (LPG, 9 de abril
2008). Los jovenes son nombrados como “los participantes...los contendientes” (LPG, 25 febrero
2008). Las acciones que se les atribuyen estan puestas en este trama competitivay de consecucién
hacia un objetivo: “Logré una de mis metas, aprender a mangjar” (LPG, 1 enero 2008), “Unite ala
mision y completa e reto” (LPG, 10 enero 2008), “Participa y demostra quién es e més rapido”
(LPG, 9 febrero 2008), “ Demostraron su entrega...selucié” (LPG, 23 febrero 2008).

Las teméticas de Tecnologia e Internet y Vida Colegial estdn cargadas de invitaciones a
jovenes para que entren con “ventgja’ a un mundo competitivo. En la primera de las temédticas, es
habitual que se invite a joven a adquirir conocimientos sobre las Nuevas Tecnologias de la
Informacion (NTI), principalmente en cuanto a manejo de paquetes informéticos y tecnologia
digital (consolas de juego, camaras fotogréficas y de video, €tc.)

En ese sentido, los roles asignados a los jovenes en la seccidn F5 se cuentan en la siguiente
frecuencia: 32% competidor, 30% como estudiantes, 24% participante y 14% aficionado o fanético.

Las metaforas juegan un papel importante para destacar esta connotacion a las actividades y
el modo en que se insertan los jovenes dentro de F5. “Se internaron en e antiguo mundo de las
gréficas 2D vy los controles cuadrados’, (LPG, 1 de noviembre de 2007), “Un dulcito para dlos”
(LPG, 14 de noviembre de 2007), “Cual si fueran cenicienta” (LPG, 16 de noviembre de 2007), “El
pequefio escenario se llend de talento con estos ruisefiores’ (LPG, 23 febrero 2008), “El
reto...sobrevivir tus primeros dias como € nuevo y salir bien librado de la experiencia’ (LPG, 14
enero 2008), “L os que parecian patitos feos en € 2007 ahora parecen cisnes’ (LPG, 15 enero 2008),
Jovenes a la caza de la licencia’ (LPG, 25 enero 2008), “La carrera contra las calorias’ (LPG, 4
enero 2008).
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Por otra parte, las referencias a las NTI como recursos para preparar competitivamente a
jovenes y adolescentes se manifiesta en textos como: “Las competencias (sobre Microsoft Office)
sacan adelante a pais’ (LPG, 1 de marzo 2008), “Ser joven no es mas que un cana lleno de
oportunidades para € desarrollo”, “Microsoft busca fortalecer en € desarrollo tecnoldgico y
académico a los jovenes y adolescentes en € &mbito computacional y de programacion”, “A los
bichos interesados en prosperar” (LPG, 5 de abril de 2008). “El uso de este tipo de programas es
primordial, més si sos estudiante” (LPG, 4 de abril de 2008).

El dominio del plano competitivo en las acciones que 10s jovenes realizan es una postura
marcada y sugerida ante las circunstancias que les afectan, y que se propone desde el discurso delLa
Prensa Gréfica. Esta tendencia ha resultado frecuente y repetitiva en las notas analizadas. En
palabras de Tablante, “la repeticién en su flujo de ciertas imégenes y ciertas ideas nos impulsan a
darles sentido, ainscribirlas en unalégica'y compartirlas con nuestros semejantes’ (Tablante, 2005,
p.163). Es decir, la l6gica competitiva es presentada como parte del dia a dia del joven construido
en F5, no como una competencia en colectivo, Sino como una competencia de uno contra uno, o uno
contra todos.

El socidlogo Roger Silverstone afirma que las recurrencia de los temas que ofrece la
television es como la vida misma: “Latelevision es la vida cotidiana. Estudiar una de estas esferas
es, a mismo tiempo, estudiar la otra’ (Silverstone, 1992, p.284; en Tablante, 2005, p.164). Asi, la
recurrencia de este enfoque sobre las actividades de |os jévenes se planta como una propuesta de

actitud en su vida cotidiana.

Ser bueno, ¢para nada?

Las habilidades, conocimientos y preferencias de los jovenes en F5 siempre est4 marcada
por caracteristicas de consumo y ludicas. Destacan calificativos como “si sos fresa, te gusta € rock
0 sos romanticon” (LPG, 9 enero 2008), “Tu doble del jet set...te parecés algun artista o cantante”’
(LPG, 12 enero 2008), “La nena de mi vida’ (LPG, 11 febrero 2008). También se gemplifica con
acciones tales como: “Love party, una fiesta para cdebrar  mes del amor en City Night
Discoteque’ (LPG, 16 febrero 2008), “Participa en nuestro Lego-Duelo” (LPG, 9 febrero 2008),
“Toémale una instantanea a tu amor” (LPG, 11 febrero 2008), “ Creé tu propia caricatura, gracias ala
tecnologia lo podés hacer en pocos segundos’ (LPG, 18 enero 2008), “Voluntarios que trabajaran
por el placer deayudar” (LPG, 26 febrero 2008), “...decorar € escritorio de tu computadora” (L PG,
22 enero 2008), “Husmeando en internet” (LPG, 12 febrero 2008).
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La nota titulada “ Exprésate en F5”, del 21 de enero, insiste en € contenido que proponen
parainvitar a los lectores a no perderse la seccidn: “Queremaos que te involucrés con nosotros, que
compartés tus hobbies, tus fotos, tus historias’ (LPG, 21 Enero 2008).

El sentido de espectacion y aficion creado en las formas de nombrar alos jévenes permiten
relacionar ese tipo de preferencias dadas por la seccion a una actitud de consumo de nuevas
tecnologias. El constante uso de palabras como “fanéticos’ y “maniacos” a‘la esperade’ los ubica
plenamente dentro de este contexto. En el caso de los videojuegos, por ggemplo, seinsiste hacia“lo
nuevo’, lo “Ultimo” y hacia las mejoras en efectos, como caracteristicas de marca que estimulan la
compra: “El juego estara pronto en el pais...la espera continia’ (LPG, 11 de abril 2008).

El empleo de estos términos los situa dentro de categorias desde las cuales se pueden
desprender actividades antes sefidladas. Segin Hester, “las categorias de miembros son
clasificaciones o tipos sociales que pueden ser empleados para describir personas [...] Estas
distintas clases de categorias pueden estar ligadas, en ocasion de uso, para formar clases,
colecciones 0 mecanismos de categorizacion como miembro” (Hester, 1998, p.134; en de Gialdino,
2003, p.124). Para Widdicombe, la aplicacién de categorias puede acarrear problemas inferenciales
a quienes esas categorias les son directa o indirectamente aplicadas, como cuando la categorizacion
como miembro es usada parainferir desfavorablemente de alguien (Widdicombe, 1998, p.53; ende
Gialdino, 2003, p.124).

Creciendo en un mundo virtual

En las notas analizadas, €l espacio de representacion del joven estd dominado por € espacio
virtual. A este correspondié e 46% de las ediciones, € 33% al espacio privado y € 21% al espacio
publico.

Las referencias a estos espacios estan dadas desde € |enguaje con redacciones tales como:
“Varios cheros y cheras se han vuelto expertos en la socializacion virtual” (LPG, 11 de diciembre
de 2007), " Esta comunidad de esparcimiento online” (LPG, 28 de noviembre de 2007), “Embellecer
gracias a la tecnologia’ (LPG, 5 enero 2008), “Podés metamorfear a los artistas” (LPG, 12 enero
2008), “Navegar con seguridad y explorar mejores modos de verificar las identidades de los
miembros de las redes sociales” (LPG, 16 enero 2008), “ Podés personalizarte y entrar a mundo de
Springfield o South Park Colorado como un miembro més de la comunidad” (LPG, 18 enero 2008),
“Construyendo tu propia ciudad...dispondrés de un modo de juego libre en € que podras mezclar
las construcciones hechas en diferentes épocas’ (LPG, 30 enero 2008), “Serés un shooter en
primera personay que usaras katana para defenderte de los enemigos’ (LPG, 26 febrero 2008), Los

jovenes periodistas pueden estar en cualquier lado gracias alatecnologia’ (LPG, 8 febrero 2008).
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Leopoldo Tablante sostiene que “las representaciones mediaticas contienen las imégenes y
las ideas de arranque para reforzar nuestras creencias 0 para hacernos un conocimiento ingenuo y
esponténeo de los objetos que componen nuestra realidad exterior” (Tablante, 2005, p.162). Bajo
este argumento, € espacio de representacion de lo jovenes en F5 no pertenece a los espacios
tradicionales como la ciudad, estan ubicados en |os espacios que se han creado a partir de las nuevas
tecnologias. Quienes se desarrollan en &mbitos diferentes tienen una minima proporcién de espacio
dentro de la seccidn, o, en € peor delos casos, ni siquiera aparecen.

Lasinstituciones: una forma de limitar y excluir

Las instituciones que aparecen en las notas analizadas son: Secretaria de la Juventud,
Academia Britanica Cuscatleca, Colegios Unidos del Mundo, € Museo David J. Guzméan, Colegio
Cristébal Colon, Externado San José, Instituto Nacional de Antiguo Cuscatlan, Universidad Don
Bosco, Universidad de ElI Salvador, Centro Escolar “Romero Albergue’, Embajada de Japon,
Universidad “Dr. José Matias Delgado”, Colegio Santa Cecilia, Academia de Alta Cocina “Le
Bouquet” Colegio Ricaldone, Colegio Don Bosco, Ministerio de Educacion, entre otras.

Con estas referencias, se infiere en jovenes que pueden ubicarse geogréficamente en la zona
metropolitana de San Salvador. En este sentido, se hablara generalmente de instituciones educativas
privadas y no de institutos nacionales o centros escolares de la red publica, aunque estos aparezcan
en menor medida. De esta forma, 1os jovenes que pertenecen a instituciones o que se vinculan con
instituciones que se ubiquen fuera del &rea metropolitana de San Salvador no son considerados para
aparecer en F5.

Los espacios de representacion también incluyen aguellos lugares con los cuales estan
vinculadas las acciones y actividades que los jévenes desarrollan. Asi, encontramos referencias a
zonas como el centro comercial La Gran Via y almacenes Simén, patrocinadores de concursos de
legos: “Los Legos te esperan” (LPG, 20 febrero 2008). También se registran referencias a paises
como Japdn, Canadd, Estados Unidos, Suiza, Espafia, Inglaterra y Francia: “A buscar carreras
afuera” (LPG, 29 enero 2008).

Las implicaciones que puedan hacerse desde este punto de vista estén plasmadas en €
apartado de las conclusiones. Ahi, citamos € razonamiento de Vasilachis de Gialdino (2003)
cuando afirma que la “reproduccion de las relaciones sociales vigentes en las sociedades
occidentales esta condicionado por la aceptacion generalizada de formas de jerarquizacion basadas
en la posesion de diversos tipos de bienes materiales y simbdlicos’. Interesard explicarse como

influye la existencia de esa jerarquia social ala hora de presentar mediaticamente a los jovenes.
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OTROSHALLAZGOS

La seccién F5 protagoniza las acciones, no los jévenes

A pesar que la seccion ha expresado su naturaleza interactiva y de conceder un rol
participativo a sus publicos (los jévenes), en € tratamiento de sus contenidos los jévenes son
puestos en un plano pasivo y es la seccion quien pasa a tomar protagonismo de las acciones: “Nos
dimos a la tarea de realizar un pequefio recorrido por diferentes lugares para brindarte opciones de
coémo invertir tu dinero” (LPG, 28 noviembre 2007), “Es por eso que F5 sedio latarea de salir alas
cales y averiguar qué opinan los jovenes acerca de esta propuesta que, segiin anuncio el Gobierno,
se hard efectiva en € 2008” (L PG, diciembre 2007), “. Por eso F5 salié a preguntarle a los cheros y
cheras qué quieren recibir esta noche especial” (LPG, diciembre 2007), “F5 ha hecho malabares”
(LPG, noviembre 2007), “encontramos varios sitios web en donde encontraran buenas bromas”
(LPG, diciembre 2007), “Hemos clasificado los sitios de acuerdo a tus necesidades, pues hay para
hacer bromas telefénicas, para la computadora y para hacerlas de manera personal (y no son nada
complicadas)” (LPG, noviembre 2007).

La participacion de los jovenes esta destinada a aparecer en recuadros con nombres de
secciones tales como: “Vos escribis’, “Tu dbum”, “El detallazo”, “Péagina del did’, que son
espacios en los cuales los jévenes son invitados a escribir dando a conocer cosas que a dlos les
gustan, fotos, invitaciones, motivan a ver paginas web, etc. Sin embargo, este tipo de recursos no es

constante en las publicaciones y aparece esporadicamente.

La presentacion de todos los hallazgos anteriores conlleva a la reglizacién de una serie de
premisas que demuestran cdmo los jévenes de El Salvador son sometidos a un contexto ageno al de
ellos, poniéndolos lejos de su verdadera realidad o evitando de mostrar un entorno circundante méas

real paraellos. En ese sentido, se ha llegado a las siguiente conclusiones.

CONCLUSIONES

Larealidad marginal delosjovenes salvador efios

Segln Van Dijk, “la mayor parte de nuestro conocimiento social y politico y de nuestras
opiniones sobre el mundo proceden de las docenas de reportajes e informaciones que leemos cada
dia” (Van Dijk, 1993). Bgjo este tipo de construccién de representacion, leer sobre los jovenes en El
Salvador en la seccion F5 es encontrarse con un grupo demogréfico consumista, interesado en las
novedades del mercado; improductivo, pues estd asociado solo a actividades de ocio y con
habilidades para € manejo de las nuevas tecnologias, pero sin sacar mayor provecho de ellas més

que para entretenerse.
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En e presente apartado de conclusiones, las diferentes ideas esbozadas son el resultado del
contraste entre, las “realidades” atribuidas a los jovenes desde la seccion F5 y, por € otro, la
realidad de los jovenes presentada en estadisticas y datos oficiales; asi como la realidad de la
recreacion simbdlica que se hace de los jovenes a partir de los medios de comunicacion —6ven
antagonico, apocaliptico, revoltos, marginal—.

En este sentido, las conclusiones principales parten de la idea de que F5 discrimina gran
parte de la(s) realidad(es) en la(s) que los jovenes estan envueltos. Como lectores, pero también
como estudiosos del sentido y uso de la comunicacién, nos encontramos ante una realidad

excluyente del joven salvadorefio.

Joven apocaliptico o superficial

Los jévenes son todo menos problemaéticos, son todo menos apocalipticos. La realidad con
la que muchos autores se han encontrado, en la que los jovenes son enmarcados desde una vision
“epidemiologica’” (Reguillo, 2000), “margina” (Rincon, 2005), “victimaria’ (Rey, 2005) o
“apocaliptica (Eco, 1993), es una verdad que tendremos que obviar a sentarnos como lectores de la
seccion F5 de La Prensa Gréfica.

Esta vision apocaliptica del joven, por su parte, es entendida por los autores citados desde
una mirada a largo plazo o en perspectiva. Para € caso, diran que la configuracion del
neoliberalismo como poder econémico y politico en € continente americano haria que los jovenes
comenzaran a ser presentados como los responsables de la violencia en las ciudades. La alta
participacion de jovenes como victimas y victimarios tendria gran presencia, a partir de entonces, en
los medios de comunicacion. Una idea a resaltar en este punto es lo que plantea Kessler: “Si para
ciertos andlisis la violencia juvenil es la evidencia de una mayor proporcion de jévenes que
delinquen, otras voces argumentan que es el resultado de un mayor ensafiamiento del poder judicial
y policial contral la juventud” (Kessler, 2004 en Rey, 2005).

Los temas reacionados con la realidad probada y mostrada estadisticamente e
informativamente en los medios de comunicacion no aparecen reflejados en la seccién que
estudiamos. Diferentes expresiones de subculturas juveniles como los chavos banda, los cholos y
los punks en México; las maras en Guatemala y El Salvador, los grupos de sicarios, bandas y
parches en Colombia; los landros de los barrios en Venezuela, los favelados en Brasil (Reguillo,
2000) y sus consecuentes complejidades a nivel social y psicolégico, también son reflgjos de la
sociedad que no existen en € imaginario de la seccion F5.

La vision de “rebeldes’, "estudiantes revoltosos', "subversivos', "delincuentes' y

"violentos" se sustituyen por calificativos como “cool”, “chicos y chicas de vanguardia’, “genios’,
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“creativos’, “devotos’, “integrales’, “estudiosos’, “divertidos’ y son todos, atribuciones que hacen
referencia aambitos y expectativas ligados con el consumo de productos o servicios excluyentes.

El problema en si, no es la sustitucion de unos calificativos o de unas atribuciones por otras.
La paradoja la retrata bien Rincon a decir que “No deja de resultar paraddjico el deterioro en €
ambito econdmico y laboral y una crisis generalizada en los territorios politicos y juridicos,
mientras que se fortalecen los ambitos de las industrias culturales para la construccion y
reconfiguracion constantes del sujeto juvenil (Rincén, 2003). El vestuario, la masica, d acceso a
ciertos objetos emblematicos constituyen hoy una de las mas importantes mediaciones para la
construccion de las identidades juveniles y lo que en publicidad se conoce como *“conceptos’ de
vida. (Reguillo 2001).

En e caso de El Salvador, por gemplo, e hecho que los principales afectados por VIH en
El Salvador sean jovenes entre 15 y 30 afios, segun € Programa Nacional de ITS/VIH/SIDA del
Ministerio de Salud Publicay Asistencia Social (2004) no aparece ser un tema de importancia en la
agenda informativa de la seccion. En seis meses de andlisis no se hizo referencia ningua vez a la
tematica del SIDA. De igual forma, que los principales victimarios y a la vez victimas de la
violenciay delincuencia en El Salvador sean los jovenes no parece ser un indicador de la situacion
critica que viven actualmente en e pais. De hecho, un estudio elaborado por la Coalicion
Centroamericana de Prevencién de la Violencia Juvenil de 2007, sefiad6 que en € pais y segin €
Instituto de Medicina Legal, 1,522 jovenes, adolescentes y nifios entre 15 y 24 afios fueron
asesinados en 2006. Esta violencia, segin € mismo informe, afecta principalmente a los hombres
jovenes. De cada cien mil habitantes, la tasa de homicidios para hombres entre 20 y 24 afios en €
2006 fue de 261.2. Por otro lado, indicadores de trabajo infantil en El Salvador (28.2% de nifios
entre 13 y 20 afios manifiestan haber trabajado en mas de una ocasion para ayudar en la economia
familiar) también siguen mostrando una realidad insospechada en la seccion F5.

En cambio, pues, la seccién F5 aborda temas que no parecen estar en sintonia con la
aseveracion que hiciera Ulrick Beck (en Reguillo, 2000) “Los jovenes practican una denegacion de
la politica altamente politica'y asumen lo que en las grandes esferas no quieren asumir”. De hecho,
si nos limitamos a larealidad de los jévenes expresada en la seccidn no encontramos denegacién de
algun tipo, mucho menos poalitica.

La seccion F5 se centra, como ya se dijo antes, en temdticas que implican una forma de vida
inspirada en valores de consumo y apariencia. Asi pues, temas de videojuegos, de vida colegial
(intramuros, despedidas de clases, etc,), nuevas tecnologias e Internet y Anime son los principales
topicos abordados. En e tratamiento de estos temas, a los jovenes se le asignan actividades,

acciones y roles que jamas entran en conflicto con la realidad. De igual forma, e enfoque de los
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temas no considera ningun tipo de critica o reflexion de fondo, que pueda cambiar los paradigmas
que rigen la cotidianeidad de los jovenes para asumir posturas mas coherentes con su propia
realidad y con las amenazas y dificultades latentes que pueden afectarles. La seccion F5,
generalmente, se limita a narrar y explicar las actividades que desarrollan los jévenes sin reparar en
contrapartes 0 “peros’ de larealidad que se presenta.

Si la seccion F5 no es capaz de proponer nuevas formas de mostrar larealidad, la cual asu
vez sea llamativa e interesante para los jovenes, la construccion medidtica del joven seguird
postergando la idea de que los jovenes, en realidad, no son actores de cambio social. Son mas bien,
seres pasivos que deben limitar sus preocupaciones al consumir y a buen parecer. Las
probleméticas que afectan directamente a este sector poblacional seguiran mostrandose como
lgjanas o realidades paralelas que bien pueden seguir su curso nhormal y de las cuales son “otras’
personas las que tienen que producir los cambios.

Concluye Rincén (2005), en referencia a la postergacion en la blsqueda de resultados
efectivos: “En un continente mayoritariamente juvenil en e que e pais mas ‘vigo' de laregion es
Uruguay con un promedio de edad de 31 anos, y € mas joven Nicaragua, con un promedio de 16
afos; y con un crecimiento poblacional que se ubica entre el 2 y 3 % para la mayoria de los paises
de la region, la pregunta por los modos en que los y las jovenes viven, experimentan e interpretan
un mundo lesionado por multiples conflictos y enfrentado a la paradoja de una globalizacion que
parece acentuar fuertemente los valores local es, se hace urgente’.

Vasilachis de Gialdino (2003), en la busqueda de explicar € origen de la representacion
marginal de los jovenes, aterriza diciendo que “las categorizaciones y las calificaciones aplicadas a
las personas se asocian con determinadas jerarquizaciones a nivel de la organizacion de la sociedad
en su conjunto y suponen diferencias de poder que son legitimadas por quienes, como los medios de
prensa, tienen acceso privilegiado a discurso”. De esta manera, la categorizacion y calificacion
absolutamente positiva de los jévenes otorga privilegios a quienes sean capaz de cumplir este
esténdar de perfeccion moral, negando el espacio a sectores vulnerables, con necesidades arraigadas
en una trama social mucho més compleja o con menores oportunidades de acceso a la educacion y
el esparcimiento. Es valido considerar que esta idoneidad del joven con caracteristicas ciento por
ciento positivas es utdpica en sociedades con marcadas necesidades como la salvadorefia y con

vinculantes caracteristicas propias de una etapa de vida vulnerable ala experimentacién y € riesgo.
Jévenes como participes de actividades excluyentes

Las “jerarquizaciones’ dentro de la organizacion de la sociedad de las que habla Vasilachis

de Gialdino (2003) también pueden hacer referencia a la superposicion de un discurso hegemonico
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que, justamente, se transmite desde las instancias que ocupan los estratos més altos de dicha
jerarquia social.

En este caso, € discurso oficial —gubernamental— que deposita gran énfasis en € uso de
herramientas informaticas y tecnologicas, asi como del aprendizaje del idioma Inglés, se ve
reproducido en un nimero sustancial de publicaciones de la seccion F5. Por gemplo, los titulares:
“Arranca la competencia Microsof” (LPG, 1 de marzo 2008), “Participa y certificate como MOS-
Microsoft Office Specialist — (LPG, 5 de abril 2008), “Aceptaron € reto Microsoft” (LPG, 9 de
abril 2008).

Asi pues, la insistencia promovida desde el gobierno salvadorefio desde e Ministerio de
Educacion en programas como Compite y EDUCO, que estdn enmarcados en el plan de educacion
20-21, contemplan un gran énfasis en e area de conocimientos informaticos y € dominio del
Inglés. Cabe decir que la idea de buscar la excelencia en esas &reas, en si misma, no representa algo
gue pueda recriminarse. El problema es, como |o han sefialado varios especialistas desde diferentes
organizaciones (FEPADE, FUSADES, CEPAL, PNUD, ec.) que los programas tienen que
preocuparse primero por hacer de las escuelas, centros de estudio con altos indices de afluencia'y
continuidad escolar.

Asi mismo, la red publica de ensefianza debe ser capaz de cumplir con los estandares
internacionales en materia de suficiencia de lectura, satisfaccion escolar, permanencia, etc. El
Segundo Estudio Regional Comparativo y Explicativo (SERCE, 2008) ubica a El Salvador debajo
del promedio en los logros obtenidos en asignaturas concretas a nivel latinoamericano. De forma
subyacente, el estudio muestra que mientras hay grandes esfuerzos por habilitar salones de computo
y estudios lingtisticos en las escuelas, persisten grandes deficiencias en aptitudes y competencias
bésicas de aprendizaje que ain siguen sin elevar las estadisticas’. En suma pues, los intentos por
producir mano de obra acorde a las exigencias del mundo globalizado, deben ir acompafados de
herramientas y perspectivas que formen integramente a los estudiantes y no Unicamente a la
sombra de ciertos intereses de produccion que benefician, en € largo plazo, a muy pocos.

Otra de las conclusiones del seguimiento informativo hecho a la seccion F5 tiene que ver
también con d tipo de atribuciones que se le otorgan. Los tipos de temas abordados construyen la
idea de que la seccion F5 esta orientada a un tipo de joven, con cierta capacidad adquisitiva,
Ccon aspiraciones y expectativas concretas, vinculadas con un estado de improductividad y pasividad

ante la realidad social, econdémicay politica dd pais.

2 Paramayor referenciadel SERCE: http://www.0ei.es/noti cias/spip.php?article2919 .
Y también: http://www.laprensagrafi ca.com/nacion/1084482.asp
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Reguillo (2000), para decribir esta condicion del ser joven establece que “la juventud como
hoy la conocemos es propiamente una "invencion" de la posguerra, en e sentido del surgimiento de
un nuevo orden internacional que conformaba una geografia politica en la que los vencedores
accedian a inéditos estdndares de vida e imponian sus estilos y valores. La sociedad reivindico la
existencia de los nifios y los jévenes como sujetos de derechos y, especialmente, en € caso de los
jévenes, como sujetos de consumo.

Concretamente, en la seccion F5 se habla de jovenes que pueden ubicarse geograficamente
en la zona metropolitana de San Salvador. Esto también tiene que ver con que la distribucion deLa
Prensa Gréfica se centra en extensiones urbanas.

Justamente, contintia Reguillo (2000), la produccion de bienes y mercancias dirigidas a los
jovenes desde una industria globalizada, no ofrecen tan solo productos, sino "estilos de vida'. La
posesion o acceso a determinados tipos de productos implica acceder a una particular manera de
experimentar e mundo, que se traduce en adscripciones y diferenciaciones identitarias restringidas
a un espacio geogréfico y demogréfico concreto.

En este sentido, para hablar de uno de los ges principales en torno al cual se desarrolla la
temética de la seccidn F5, la invitacion constante a la actualizacién en consumo de videojuegos
plantea una realidad restringida a un grupo de poblacién que econémicamente se encuentra arriba
del promedio y cuyas expectativas, ademés, pueden encerrarse en una consola de juegos y no en la
necesidad de trabajo o seguridad.

Hablar de juegos de video que pueden ser reproducidos en consolas que tienen un precio
oficial més ato que e de un suedo minimo (la Ultima edicion de la consola PlayStation —PS3-
puede costar alrededor de US $250 ddlares) demuestra que la seccidn no esté pensada para jovenes
gue no tienen un ingreso econdmico sostenible. Tampoco esta pensada para jovenes que no tienen
relacion con larealidad digital (camaras fotograficas, reproductores mp4, mp3, computadores, etc.)
De igual forma, los videojuegos més nuevos pueden alcanzar precios arriba de los US $50 dolares
por unidad. No se trata pues de un tipo de recreacion que pueda considerarse barata o de facil
acceso para todos 10s jovenes.

Cabe decir que aunque El Salvador, para 2007, sea el segundo pais de América Latina més
beneficiado de las remesas econdmicas provenientes del extranjero (18% del PIB)® y que aunque
dichos envios son un seguro liquido para los salvadorefios, el consumo de productos digitales
(videos, softwares informéticos, juegos, €c.) no es una necesidad de primer orden para los

salvadorefios. Segun lo mostré & ensayo: Uso productivo de las Remesas Familiares del Banco

% Informa de CEPAL “Impacto de las remesas para América Latina, 2007”. Naciones Unidas, El Salvador.
2008.
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Central de Reserva (2005) € uso primordial de las remesas enviadas por familiares de salvadorefios
en Estados Unidos se considera coyuntural o superfluo y consiste en pago de alimentos, pago de
casas, ropay calzado. En segundo lugar, las remesas sirven para sufragar necesidades a largo plazo
de las familias. Asi, los salvadorefios utilizan las remesas para comprar terrenos 0 propiedades,
comprar ganado o poner negocios. Es més usual, sefiadla d estudio que los productos tal cuales sean
enviados directamente en lugar del dinero.

De cualquier forma, las teméticas relacionadas a | os jévenes abordadas en la seccion F5 no
representan tematicas acordes a las necesidades principales de las mayorias populares, cuando
todavia existen indices alarmantes de desercion escolar, de violencia social, asi como también de
desnutricion en algunas zonas del pais. El problema concreto es que las teméticas que debieran ser
abordadas para crear otro tipo de expectativas de vida en |0s jovenes, a parte del consumo y €l ocio,
no son incluidas en la agenda informativa.

En otro orden, pero siempre en relacion con la exclusividad de las teméticas planteadas por
la seccion F5 hemos considerado también e tipo de espacios a los que se hacen referencia, ya
fueran publicos, privados o virtuales.

La predominancia de espacios privados como instituciones educativas privadas, centros
comerciales, empresas, y no tanto institutos nacionales, centros escolares de la red publica o
espacios urbanos publicos como plazas o calles, es una muestra mas del tipo de actividades o roles
gue se otorgan a los jévenes. La restriccién a un espacio privado puede entenderse desde la
perspectiva de Reguillo (2002) como el “aislamiento y sujecion de que en laintimidad de lo privado
estamos méas seguros’.

Los espacios utilizados por los jovenes también sufren un traslado importante hacia los
espacios virtuales. Se hace un enorme énfasis en entornos que tienen que ver con tecnologias
digitales e informdticas. Los videojuegos y las series de anime japonés son los entornos més
importantes.

Los espacios virtuales a los que se hacen referencia tienen que ver con la plataforma del
Internet y también con videojuegos y & anime. De hecho, estos tres temas tienen un componente
digital de gran importancia. En €l caso del &nime, la mayoria de series son trabajados digitalmente,
es decir, através computdoras y programas de animacion digital. No de forma andloga. Por su parte,
los videojuegos, desde su creacion hasta su presentacion, hacen referencia a un mundo digital. Son,
de hecho, una manifestacion concreta de la era digital con la que van creciendo las nuevas
generaciones. Y por supuesto, las nuevas tecnologiasy € Internet que han sido la brecha para entrar

alaeradigital.
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Una implicacion de la sustitucion de espacios reales por virtuales, asi como también de la
reduccion a espacios privados para la interaccion social, es que € joven se circunscribe a las
actividades que pueden desarrollarse en privado y no en relacion o interaccion con las otras
personas. Rincon (2005) hablard de que este aislamiento rompe el entramado social y construye lo
que é Ilama como ciudadanias imaginadas o cartografias ciudadanas. En estos mapas imaginados,
lo real no es o que conocemos por nuestra experiencia, es 1o que conocemos por “lo que dicen que
alguien dijo” y también, en gran medida, por lo presentado por 1os medios de comunicacion.

“La sociedad es una experiencia individualmente experimentada, socialmente construida y
culturalmente compartida” (Reguillo, 2000). La sociedad pues, limitada a lo privado y a lo virtual,
como dice Rincon, produce una serie ilimitada de “guetos’ que se oponen unos a otros, cada
ciudadano es unaindividualidad que excluye a otra.

Otra situacion de exclusion se da a momento en que la seccion F5 tampoco reflga la
condicion de muchos jovenes salvadorefios que ya forman parte de la maquinaria productiva del
pais. El tono superficial con que se abordan los temas de la realidad de los jovenes parece excluir
gue en muchas regiones los adolescentes (“nifios’ seglin € ordenamiento juridico vigente) son
protagonistas de la dinamica econdmica de sus hogares o de la propia La vision de
improductividad juvenil tiene relacién con la superficialidad con que se muestra a los jovenes en la
seccion. Se tiende a considerar a los jovenes como un sector que no aporta (cuando menos)
econdmicamente a la sociedad y se mencionan Unicamente actividades ligadas a la recreaciéon y al
esparcimiento y no a unarealidad, como la laboral, que tiene muchos matices qué considerar.

Para d caso del sector juvenil activo econdmicamente deberia considerarse, por giemplo, €
tipo de espacios laborales que se abren ante las posibilidades de formacion tanto académica como
practica, también € tipo de remuneracion que obtienen por las labores desempefiadas o también, e
tipo de superacion profesional que pueden obtener al trabajar en un area determinada.

Sin embargo, todas estas variables no fueron presentadas en ningdn momento de los seis
meses de monitoreo de la seccién. El enfoque mas encontrado fue de tipo ladico o de
entretenimiento. Se contraponen, entonces, dos posturas acerca del joven. Una, en la que se le
considera un actor social improductivo, dependiente de la economia familiar, pasivo y superficial; y
la otra, en que €l joven es parte de un sector demogréfico que si aporta a la economia nacional y se
le adjudican tareas y labores a los que otros segmentos no tienen alcance. Es comin encontrar en los
periddicos y catdlogos de ofertas de empleo que la edad es un factor de suma importancia a
considerar por los aplicantes. El joven, desde este Ultimo punto de vista, es mucas veces duefio de

su propia dinamica econémicay no un ser dependiente.
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