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Por los caminos de Europa

Juventud alemana

La juventud es uno de los temás que m ejor se presta a tópicos. 
Ciertos reportajes sensacionalistas, 'ciertas; películas pueden llevarnos 
a la conclusión de que toda una juventud hace esto o aquello, vive 
así o de la otra manera, cuando en realidad esos reportajes o películas 
n o  representan más que a un lim itado sector de la juventud. Es verdad 
que los beatniks, hippies o  gam blers existen, pero también es verdad 
que no constituyen sino una pequeña porción de la juventud europea.

Si tuviera que definir con  una sola palabra a la juventud alemana, 
no lo  dudaría un m om ento: realista. Muchas veces, sus idealism os re
volucionarios —políticos o existenciales— no  son más que un dile
tantism o de fin de semana. Pero, por lo general, el joven alemán sabe 
io que quiere, por qué lo  quiere y cóm o lo va a conseguir Y  el mis
m o beatnik que la noche del sábado se contorsiona espasm ódicam ente 
en un Beat-tanz, el lunes se aplica con  toda seriedad a su labor en un 
taller de electrónica, o en una Universidad.

Estas dos facetas de ¡a juventud alemana resaltan claramente en unos 
datos publicados recientem ente en un reportaje de la revista "D e r  
Sp iegel" (equivalente al "T im e "  norteam ericano). Los ocho m illones 
y medio de jóvenes entre 14 y 24  años de Alemania Occidental dispo
nen anualmente para sus gastos personales de 1 4 .8 7 5  m illones de co
lones salvadoreños (2 3 -8 0 0  m illones de m arcos), es decir, un prom e
dio de 1 .7 2 9  colones. U no de cada cinco jóvenes tiene su p ropio  ca
rro , un o  de cada cuatro una grabadora, y m is  de 5 0% poseen toca
discos y radio. Los jóvenes alemanes gastan anualmente más de 375 
m illones de colones en artículos cosm éticos, unos 187 m illones en 
bebidas alcohólicas y unos 4 4  m illones en material fotográfico y ci
nem atográfico. Sin em bargo, la mayor p orción  de sus gastos se la lle
va la ropa: mas de 3 .0 0 0  m illones de colones gastan anualmente los 
jóvenes alemanes en vestidos. Estas cantidades, pasmosamente grandes 
para nuestro m edio, nos pueden llamar a engaño. Porque, frente a 
todos estos gastos, tenemos que la juventud alemana ahorra anualmen
te tanto o más que lo  que gasta, es decir, unos 8 .0 0 0  millones de co
lones. Ju n to  al placer presente, la previsión para el futuro. A la pre
gunta de que haría si de pronto  Se encontrara con 3 0 .0 0 0  m arcos 
en su cartera, las dos terceras partes de los jóvenes encuestados res
pondió sin ninguna vacilación: "A h o rra r”.

¿Cuáles son las metas del joven alemán? A esta pregunta un 70% 
contestó: "T e n e r  un m atrim onio afortunado y llevar una buena vida 
de familia. ”  (N o s preguntam os: ¿Y los  partidarios del am or li
b re ...? ) Un 25%  contesto que aspiraba a lograr "u n  puesto dirigente” 
en la sociedad, y un 21%  "u n a vida en la que tenga que arriesgar al
g o " . M is de la mitad, el 57% aspiran a conseguir "u n a vejez sin preo
cupaciones."

¿Y  de la vida familiar? Aquí si son realmente pasm osos los datos: 
un 87%  de los entrevistados manifiestan q u e  en su casa se encuentran 
muy felices, y un 33% señalan a sus padres com o personas de su 
confianza —dato más valioso si se tiene en cuenta que, en 1 9 5 5 ,  este 
porcentaje era del 18% A su vez, un 75%  desea educar a sus propios 
h ijo s  com o ellos han sido educados. D atos que no  podem os menos 
de subrayar.

Podrem os tomar una u otra actitud valorativa ante estos datos. 
Pero lo  que no  podem os hacer es ignorarlos en su escueta objetivi
dad. " N o  es tan fiero el león com o  lo  pintan” , ni los jóvenes tan re
beldes com o ciertos adultos pretenden... A pesar de sus melenas y sus 
bailes apocalípticos.
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